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...TRA NOI.

QUI MAGIA inizia con questo numero
1795 il suo oltavo anno di vita € non &
poco ed a noi sembra ieri di avere appena
incomincialo eppure il tempo & passato €
troviamo tra gli abbonati i nomi di coloro
che ci hanno seguito da sempre € molti
invece che sono saliti su questo palcosce-
nico pit recentemente ed agli uni ed agli
altri vogliamo offrire molte novild che
iniziano proprio da questo numero.

Primo fra tutti AL MANN, il nostro per-
sonaggio copertina, uno dei pitt apprez-
zati mentalisti e creativi degli STATI
UNITI che, per la prima volta ed in
csclusiva, si confida con noi e ci concede
il diritlo di pubblicare molte delle sue
creazioni.

Seguendo il suggerimento del noslro Re-
dattore Capo FERNANDO RICCARDI
abbiamo iniziato una serie di articoli de-
dicali a coloro che solo oggi si avvicina-
no alla prestigiazione, a questo scopo $o-
no ghi articoli di ROBERTO GIOBBI,
sull’ impalmaggio e di LEWS GANSON
su uno strano elfetto con una corda ed un
fazzoletto. Ma se I'obiettivo & quello di
dare un primo elemento di studio & anche
vero che abbiamo evitato il banale e
I'ovvio e la completlezza e la profonditd
della trattazione possono essere ulili an-
che ai piti colti e preparati. Visto il suc-
cesso delle grandi illusioni abbiamo re-
censito lutte le piti importanti opere del
settore, reperibili anche in Italia ed in
questo numero ne pubblichiamo una bi-
bliografia che sard completata nel prossi-
mo. Per gli appassionati del “fai da te” il
TRIPLO MISTERO di STANLEY COL-
LINS sara di sicuro interesse.

A pagina 15 pubblichiamo il programma
dettagliato della nostra manifestazione di
SAN MARTINO DI CASTROZZA del
prossimo marzo il CORSO DI PRESTI-
GIAZIONE che tanto interesse ha susci-
tato nel nostro ambiente tanto che i posti
sono quasi esaurili € non possiamo che
sollecitare coloro che fossero interessati
ad inviare subito la loro adesione,

Cosi come sollecitiamo ttti coloro che
ancora non lo avessero fatto A RINNO-
VARE IL PROPRIO ABBONAMEN-
TO, al prezzo speciate di £. 125.000.=
2’ YVALIDO IFINO AL PROSSIMO 28
FEBBRAIO 1995.

SOMMARIO

E per consentire a tulli di approfitlare
di quesle due straordinarie occasioni
questo numero ha una tiratura di 1000
COPIE, che sono state inviate ad al-
trettanti cultori italiani della nostra Ar-
te. Viaspettiamo !

TONY BINARELLI
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IL PERSONAGGIO

INCONTRO CON AL MANN

T. BINARELLI

AL MANN, a sinistra della foto, e RICHARD OSTERLIND,
a destra, due dei pitt affermati mentalisti americani, giocano
tra loro una divertente satira sulla lettura del pensiero con i
biglietti.

D: Chi ¢ AL MANN?

R: Sono nato il 20 Gennaio 1924. Ho quasi 71 anni e semi-
ritirato. Il mio nome d’ arte come scrittore ¢ AL MANN.
Quello reale ¢ GILBERT ALEMAN, quello in scena é ALLE-
MANN. Mi sono interessato alla lettura della mente sin da
piccolo. Ero un amico di DUNNINGER nei suoi ultimi anni.
Ero al suo capezzale quando mori. Ho presentato mentali-
$mo In scena, in televisione e alla radio. Faccio ancora uno
show. Adoro scrivere sul mentalismo e continuerd a scrivere
ancora per breve tempo.

D: Quale genere di magia preferisci?
R: Preferisco la magia mentale.

D: C’¢ una grossa differenza tra una esecuzione di un ameri-
cano e quella di un europeo. Quali sono le differenze fonda-
mentali e perché?

R: Si! Ho notato la differenza tra un esecutore europeo ed uno
americano. Mi sembra che i maghi europei facciano un corso a

livello di master per la presenza sulla scena. La poesia, voce e
manierismi dei maghi europei sono molto profossionali e danno
la loro classe; mentre i maghi americani sembrano fare affida-
mento pitt sulla loro fama e personalitd unica e sulla sorpresa
che desta la loro nuova magia.

D: Professionalmente, i classici 12-15 minuti per uno show
non sono cosi lunghi per mettersi in evidenza. Come mai le
conferenze magiche ancora presentano amatori 0 aspiranti
professionisti con questa formula?

R: L' azione in 12-15-20 minuti & molto popolare negli USA,
specialmente per un mentalista. L' azione mentale in 20 mi-
nuti & tutto cio che il pubblico pud prendere dovuto alla sua
suspence, mistero, e profondo impatto. Suppongo che le
conferenze magiche presentano amatori per dare loro una
chance per fare il loro numero. Per quello che so non c’é
pagamento (o inadeguato pagamenio) per preseniare un vo-
stro numero in una conferenza. Chi esegue un numero di pri-
ma classe non @ troppo desideroso di lavorare gratis.




LA SUAMAGIA

D: I circoli magici prima e le conferenze piu tardi, hanno
contribuito ad espandere la magia, ma hanno crealo anche
una serie di professionisti 0 semi-professionisti che non sem-
pre sono bravi abbastanza per esecuzioni pubbliche. Sc que-
sta ¢ la reale situazione, quali sono gli sviluppi futuri possi-
bili e quali i rimedi?

R: Credo che i nostri circoli magici e le conferenze sono un
buon terreno di lancio per aspiranti professionisti. Ho cer-
cate di avere scuole di esercitazione per chi izin, Cosa
manca in alcune conferenze € la critica nelle riviste. Se un
aspirante mago fa qualcosa di sbaghiato durante 1l suo nu-
mere, qualcuno dovrebbe consigliarlo per corregperlo. Una
commissione di esperti potrebbe fare quesio lavorn. Ho
consiglato anchie di formare gruppi-show e lavorare come
una squadra per il bene dell” Arte. Una persona potrebbe
fare la parte del super-eroe mentre il resto della sua squa-
dra lavorerebbe dietro ie quinte e in mezzo ai puohlico.

D: Affarist della magra in particolare hanno creato una ge-
nerazione di “maghi” con nessuna cultura, che non leggono,
studiano ¢ usano una sorta di bottone magico che lavora da
solo. Quali sono le conseguenze present ¢ future”

R: Maghi sprovveduti e ignoranti saranno senipre con noi.
L’ accartocciata e veechia donna nera diviene ricca facendo
magia con la sua pessima grammatica e apparente mnocer-
te ignoranza. E' il pubblico che decide cosa vuole vedere. Se
un mago non piace ad altri maghi e fa crollare la casa con
la sua magia, faccia pure. HOUDINI era odiato da molii.
Il mago che non piace al suo pubblico, cadra al margine
della strada, non importa guanto professionale sia il suo nu-
mero. [ rinedi sono duri da trovare.

D: Cosa penst del mentalismo ¢. come dovrebbe cssere pre-
scnlato?

R: Aitraverse gli annt il mentalismo ha dimostiraio essere il
miglior genere di intrattenimento misierioso. 1l numero a
Domanda e Risposta & il pit richiamato. Le persone credong
cosa desiderano credere. 1l mentalismo deve essere presenta-
to seriamente. Molt effeiti non hanno valore a meny che non
stano presentali come cosa reale. Ma il mentalisia stesso de-
ve rifiutare d’ essere accreditato di poteri super-naturali. Di-
co al mio pubblico che sto per mostrargli alcune illusioni del-
la menie e per far gradire ogni cosa di guello che dico ¢ fuc-
cio, metio un pizzico di sale. Cio copre il rifiuto. Ma dopo
che avra provaio { miracoll che jate, il vostro pubblico iia-
morilo dimentichera 1oiabnenie i rifiio che avete jatto

D: Consideri GELLER e RANDI sbagliati o giusti”

R: RANDI ha detic: molie volie: “Le persone vogliono cre-
dere e non importa cosa viene deilo, le persone crederanino
nel nuracoli,” Perche, mi chiedo? La risposta € semplice
Jgnune di noi ha visto wracoli ¢ ognuno ¢i crede inclusi
voi ed 1o. RANDI ha consigliato agli seienziati ¢hie lo ricer-
ca nei fenomeni psichict deve continuare. Non dobbiamo
Jermarci. C'¢ uno sirano ¢ meraviglioso potere non ancora
utiliztaro. Debbiamo cercarlo. URI GELLER & vn verc ma-
202 produce convinzionl. I mortall hanno moltissuni mistert,
Le divinita non ne hanno!

D: Quule prestigiatore ha avuto infloenza sul o sviluppo
professionale?

R: DUNNINGER. Poteva parlare a sua madre in un
profondo silenzio!

LA SCONCERTANTE
LAVAGNA-TEST DI KEELER

AL MANN

Dopo che il Dr. H. SLADE si ritird dalla scena, PTERRE
L.O.A. KEELLR divenne il suo successore negli U.S.A. La
sua fama si propagd lontano e presto divenne il bersaglio per
gli espositori. H. EVANS, nel suo libro, “The Spirit World
Unmasked” (Lo spirito mondiale smascherato) - 1897, anco-
ra stampato sotto il titolo “Hours with the Ghosts” (Ore con i

fantasmi) - da il seguente ragguaglio a pag. 81.

Dr. TAYLOR, investigatore psichico, che ha gia avuto alcu-
ne scdute con KI:ELER, ne prepard un’altra a Washingion
D.C. con lo scopo di provare ulteriori poteri di KEELER.
Egli sfidd KEELER dicendole in un messaggio sulla favagna
spirituale 1a marca ¢ il numero di serie del suo orologio. Dr,
TAYLOR affermd che egli stesso non lece sapere il numero
di serie cosl non ¢era nessun pericolo di wlepatia usata, ne
poteva essere chiesto di seriverlo su un biglietto di carta-mo-
neta. Depo una lunga conversazione nella gquale KEFLER
affermava che la richiesta era inusuale, KEELER chiese al
D, TAYLOR di nimuovere il suo orologio ¢ di metierlo su
un mucchio di lavagne per facilitare la prova, L' orologio {u
messo soto un fazzoletto bianco che stava coprendo la lava-
gna superiore.  KEELER poi mise un tessuto nero sopra il
wito. 11 Dr. TAYLOR sentiva il suo orologio attraverso il
tessuto per accertarsi che era ancora la. Dopo Ia conversa-
zione, l¢ lavagne furono ispezionate ¢ un messaggio fu rova-
to che diceva, la marca e il numero di seric dell’orologio.
L’effetto fu profondo. N EVANS o il Dr. TAYLOR aveva-
no una soluzione per il mislero ¢ nessuna spiegazione fu ten-
tata sebbene sospettarono che uno scambio di orologi era sta-
to fauto. Cid che segue & la mia (eoria di come KEELER cse-
gui 'effetto: sappiamo che KEELER tenne scmpre da 20 a
30 lavagne ammucchiate solto la sua sedia nel suo ufficio.
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Queste lavagne erano visibili per chiunque si sedesse. Co-
storo pensavano che fossero ordinarie lavagne. KEELER di
certo conosceva le sue varie lavagne attraverso segni segreti
¢ poteva mettere la sua mano su qualsiasi lavagna desidera-
ta. Dopo che il Dr, TAYLOR propose il test, KEELER lo
impegnd in una lunga conversazione durante la quale trd
fuori un mucchio di lavagne-inganno davanti a lui al Jato del
tavolo. Uln fazzoletto bianco fu messo sopra coprendo la la-
vagna “raggio-X"" e al Dr. TAYLOR fu chiesto di metlere il
suo orologio soto il fazzoletto. Un altro falto ¢che sappiamo
¢ che KEELER sedeva sempre su una bassa sedia a dondolo
che. automaticamente, mette le sue braccia e mani fuori dalla
visione sotio il tavolo. 1l tavolo ha un lessulo coprenie che
agganciava in basso sopra i lati del tavolo. KEELER lenne
la maggiur parte della lavagna sul suo grembo e mise le ma-
ni neile sue tasche deiiberatamente assumendo un atleggia-
mento di costante agitazione. KEELER mostrd un tessuto
pesante nero di velluto coprente che conteneva uno o piu ta-
sche segrete nelle quali egh aveva messo 1l suo orologio, e
copri il muechio di lavagne con esso, KEELER invito il Dr.
TAYLOR a sentire il suo orologio e allo stesso tempo KEE-
LER pressd sul pannello oscillante della lavagna superiore,
che causd all’orologio del Dr. TAYLOR di scivolare nel
grembo di KEELER silenziosamente.

Il resto della presentazione fu un gioco da bambini per KEE-
LER. Lesse la marca e il numero di serie € scrisse un mes-
saggio su di un’altra lavagna nascosta dietro il tavolo, rimise
I"orologio del Dr. TAYLOR e alzd il pannello della lavagna
nell’atto di scoprire le lavagne. Il Dr. TAYLOR prese il suo
orologio e KEELER aggiunse la lavagna-messaggio, che era
stata portata fuori insieme all’orologio, al mucchio , nell’atto
di coprire nuovamente le lavagne. Il tessuto nero coprente
serviva ad un numero di scopi. Oltre le tasche segrete per
spostare gli oggetti, il tessuto copriva completamente le lava-
gne impedendo a chiunque di contare le lavagne usate.

GLI ASSASSINI

AL MANN

EFFETTO

L’esecutore predice la scelta di 3 carte. Questo effetto ha
una nuova presentazione e offre una buona ragione per met-
tere la lavagna sopra le carte.

PREPARAZIONE

Ad un lawo della lavagna attaccate una busta. Queste buste
saranno della misura adatta per contenere 3 piccole carte
“Playtime”. La fig. 1 mostra una lavagna-carta con una bu-
sta attaccata con un pd di colla. 3 piccole carte PLAYTIME
sono messe nella busta che viene lasciata aperta in modo che
qualsiasi persona possa meltterci le dita e rimuovere le carte,
La linguetta della busta si apre verso destra, come mostrato
nella fig. 1. L’altro lato della lavagna, contiene invece 3 car-
te da poker che sono i duplicati delle piccole carte che si tro-

fig. 1

| ———

fig. 2

vano nella busta e sono coperte da una linguetta, Le carte
poker sono faccia verso 1'esterno e la lingueita di copertura
¢ dello stesso colore del retro della lavagna e mostra il dorso
di una carta sull’altra. Un elastico tiene ogni cosa insieme.
Un pezzo di gesso & messo sopra il lembo sotto 1'elastco. 11
mazzo di carte & senza le 3 carte forzate e ha lo stesso dise-
gno sul dorso come il lembo.

PRESENTAZIONE

Passate il mazzo per farlo mescolare e tagliare in 5 mazzet.
Rimuovete 1'elastico e il gesso dalla lavagna (tenendo la lin-
guetla e le carte con la punia del dito indice) e mettete 1a la-
vagna a forma di croce sopra il mazzetto scelto dallo spetia-
tore. Poi invitale uno spettatore a scegliere delle carte 0 so-
pra o sotto la lavagna. Qualsiasi cosa scelga egli avra o le 3
piccole carte nella busta o le carte sotto la lavagna ciog le
carte forzate. Dite che egli sceglie le carte “sopra” la lava-
gna. Rimuovete il mazzo di carte sopra la lavagna e richia-
mate I’attenzione verso la busta delle carte piccole. Allo
scopo di offrire le 3 piccole carte allo spetiatore, dovete perd
prima girare la lavagna tutta intorno cosi la busta si apre ver-
so di lui. Cosl girate la Javagna intorno sopra il mazzo di
carte inferiore finche non & allineato con le carte e allora al-
zate la lavagna terminando di girarla intorno (avele gia fatto
cadere le carte forzate!)

Permettete allo apettatore di rimuovere le 3 carte dalla busta.
Pu® prendere la lavagna se neccssario rimuovete le 3 carte
superiori dal mazzo e mostrale la spettacolare coincidenza.
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LA LAVAGNA FERMAGLIO

AL MANN

Questa & una lavagna preparata che prende il posto di molte
altre pubblicizzate. Una volta che il mentalista adopera una
lavagna impressione, probabilmente non fard mai uno show
senza di essa. La lavagna-impressione, o “lavagna-ferma-
glio”, & uno dei mezzi pill veloci per ottenere il pensiero del-
lo spettatore e anche uno dei gimmick meno sospettosi.
Benche visto qui, con la descrizione che segue, 1'esecutore
pud oltenere un’apparizione dell’impressione quasi auloma-
licamente dietro il palco o piattaforma. La lavagna ¢ slala
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COSTRUZIONE DELLA LAVAGNA

Nel costruirla dovete sforzarvi per quanto possibile che asso-
migli a una tavola con fermaglio. Non dobbiamo usare “fer-
magli” nonostante la finzione e la lavagna deve assomigliare
ad una lavagna pura e semplice. Riferitevi alla fig. 1. Questa
mostra una lavagna con il contorno dei lati rosso. Mostra an-
che 3 pezzi di carta tenuti da 3 bottoni a calamita.

La lavagna dovrebbe misurare 22x27 cm. Tuttavia qualsiasi
lavagna andra bene. Avrete bisogno anche di carta nera
chiamata carta per costruzione. 1 bottoni a calamita sono di-
sponibili nelle ferramenta. Possono cambiare colore ma il
rosso rimane il preferito. Avrete bisogno anche di lame di
rasoio, di carta carbone nera, e carta bianca per prendere le
impressioni.

La fig. 2 mostra uno schizzo di come devono comporsi le
parti insieme. Prima tagliate la carta da costruzioni nera nel-
la misura esatta della superficie della lavagna. Nella fig, 2 le
frecce al punto “A" verso delle lame di rasoio che sono in-
collate sulla superficie della lavagna proprio vicino al lato
della cornice. Una quinta lama di rasoio & posta dietro il
lembo della carta da costruzione nel punto “B”. Un foglio
di cana carbone nero € poi incollato dietro la carta da costru-

ben trattata da G. ANDERSON nel suo libro, “IT MUST BE
MINDREADING” (“Deve essere mentalismo™) e ulterior-
mente semplificata da N. BIGBEE nei suoi “40 Nuovi Mi-
steri Mentali”. Oltre a questi libri 1a letteratura su questa la-
vagna & scarsa. Mr. V. D. BARBOUR di Toledo Ohio, con-
tribul ad un metodo per la preparazione di un vassoio per
prendere impressioni il 15 Marzo 1921 in un numero dello
SPHINX-VOL.20-. 1l “vassoio” assomiglia ad una lavagna o
quadro con cornice. Il gimmick fu costruito nel 1918 e fu
ben fatto. La parte inferiore del vassoio fu coperta con carta
assomigliante a legno. Il retro aperto per apparire le impres-
sioni. Mr. BARBOUR pretese che in quel tempo il metodo
non fosse visto stampato. O avrebbe fortemente reclamato.

g.) CARTONCINO
NERO

fig. 2

zione con alcune gocce di colla ai 4 angoli della carta carbo-
ne. La carta carbone coprira la lama da rasoio sul lembo del-
la carta da costruzione.

Ii lembo & poi incollato sulla lavagna nella sola parte inferio-
re, come si vede nella figura mettendo colla su una striscia di
0.6 c¢m, nella parte inferiore.

Un pezzo di carta bianco ¢ ora fissato sulla lavagna con la
colla e pud stare anche senza colla e dipende dalla presenta-
zione desiderata. La carta carbone che da il lato “carbone”
alla carta bianca dard all'operatore una buona impressione
come $ara ovvio.

La lavagna € ora pronta: carte e calamite messe a posto come
si vede nella fig. 1.

IL FUNZIONAMENTO

I bottoni di calamita tengono i lembi a posto. 1l centro delle
calamite ¢ attaccato al lembo della carta nera. Se le 2 cala-
mite sul lato sono mosse verso la meta in modo che tutti e 3 i
magneti siano attaccali alle lame di rasoio sul lembo, il lem-
bo si aprird quando la lavagna ¢ inclinata leggermente dalla
posizione verticale! L’ operazione & automatica una volla che
sono mossi i magneti. I magneti possono essere mossi strada
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facendo dietro il palco facendo attenzione a non farli cadere,
€ una volia sul palco & permesso al lembo di penzolare fuori,
mentre tenele la lavagna nella sinistra in modo che il lembo
cada sulla manica della giacca. Un veloce sguardo sul retro
della lavagna vi dara tutte le informazioni richieste. Per un
veloce disegno dell’effétto duplicato, & meglio fissare la car-
1a bianca sulla lavagna. Nel caso di risposta il foglio dovreb-
be essere messo staccalo sulla lavagna cosi 1'esecutore pud
rimuoverlo semplicemente capovolgendo la lavagna e per-
mettendo al foglio bianco di cadere nella mano dietro una ta-
voletla.

Per la presentazione, la lavagna & tenuta dietro il retro dell’e-
secutore permettendo allo spettatore di disegnare o scrivere
sulle paru scivolate e di rimuovere queste, come raccoman-
dato da G. ANDERSON.

Per far assomigliare il lembo nero della carta e la carta da co-
struzione alla superficie della lavagna, impolverale la carta
con una polvere di un feliro per cancellare le lavagne. E™ me-
glio coprire entrambi i lati della lavagna con carta da costru-
zione nera. Mr. ANDERSON si raccomandd di metlere segni
di gesso sull’altro lato della lavagna. Molie persone conosco-
no i boltoni calamite poich® sono divenuti familiari e le pos-
sibilitd sono che i pezzi di carta siano rimossi senza spostare
il magnete. Se lo spettatore usa il centro del magnete il lem-
bo verrd alzato: in questo caso sard meglio per 1’esecutore,
quando tiene la lavagna dietro la schiena, di pressare sul lato
del lembo vicino al magnete di centro prevenendo cosi una
“disavventura di percorso”. Se la presentazione non esige un
immediato eccesso di ricalchi, allora 1'esecutore pud distri-
buire con i magneti e stucco il lembo-carta-nero tutt’intorno
sulla lavagna. La lavagna pud cssere data senza che I'esecu-
tore debba aggrapparsi ad esso. Dietro il palco il lembo pud
essere spostato ¢ i ricalchi osservati prima dello show.

Per ollenere outimi ricalchi userete una matita con grafite du-
ra e per essere sicuri nel caso d'uno spettatore che scriva con
mano leggera userele un foglio nero mollo fino. N. RU-
TLEDGE, in un eccellente effetto pubblicd nel New Penta-
gram - Vol. 2 n. 12 -, usando la lavagna-fermaglio, suggeri-
sce anche lui I'uso di carta molto fina.

NOTA _

Nelle figg. 1 ¢ 2, le cornici della lavagna sono mostrale mol-
to larghe. Effettivamente dovrebbero essere di soli 3/4 di in-
ch (1,8 cm) o larghe 2,5 cm (1 inch) per impedire di scriverci
sopra.

ALTRA IDEA

Le Javagne magnetiche con magneti-bottoni sono molto co-
muni commercialmente. Molte di quesle lavagne non sem-
brano tali ma tavole di colore verde. 1l lettore pud avere la
preferenza di farle assomogliare a queste tavole verdi: usera
allora carta verde invece che nera. La tavola verde avra cor-
nici di metallo. Nessuna cosa riesce a battere una lavagna
per attrarre 'atlenzione del pubblico oggi. La lavagna sem-
bra magica nelle mani dell’operatore e gli spettatori metono
maggiore allenzione ¢ dimostrano pill ammirazione agli ef-
fetti presentati.

LA LAVAGNA FANTASMA

AL MANN

E’ un mistero! La vista della scrittura del gesso dove non do-
vrebbe esserci nessun segno € causa scalenante negli occhi di
colui che osserva,

~ —
w__ ¥

fig. 1

EFFETTO )

Una Javagna da tasca viene esaminata e pulita da entrambi i
lati con un cancellino e data ad uno speltatore per lenerla.
L’esecutore non locca la lavagna ma, malgrado tullo, Ja scril-
lura appare su entrambi i lati della lavagna!

METODO

L’effetto & causato dall’uso di un doppio lembo di carta che
copra entrambi i lati della lavagna. 1l lembo ¢ fatto con carta
nera da costruzione ed ha un laccio attaccato. La lavagna ¢
aggiustata con una lima da unghia. Una sottile impercettibile
fessura ¢ fatta sul lato inferiore della cornice della lavagna
quel tanto che basta per permettere al lembo di carta di esse-
re inserito nella lavagna cosicche il lembo copre entrambi i
tati del pannello e copre completamente i messaggi. Le frec-
ce nella fig. 1 indicano le aree degli spigoli inlerni della cor-
nice sopra e sotto che devono essere limati cosl il lembo en-
tra facilmente ed & tenuto a posto. Il laccio sul lembo & lun-
go circa 40 cm. La parte finale libera & legala alla cintura
dell’esecutore.

PRESENTAZIONE

La lavagna PHANTOM preparata & dala allo spettalore per
tenerla dopo che & mostrato essere priva di qualsiasi segno.
Allo spettatore & detto di tenerla davanti a Jui con entrambi le
mani. L'esecutore poi copre le mani dello spellatore con un
fazzoletto. Con una appropriala lirilera 1'esecutore lenta-
mente tira su il fazzoletto e muove il suo corpo all’indietro
esercitando una tirata sul laccio che estrae il lembo di carta
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che cade non visto ¢ si aggancia contro i pantaloni dell’ese-
cutore. Il lembo non & mai visto poiche Lutta I'atlenzione &
sulla lavagna. L’effetto € notevole.

NOTA

La fig.1 mostra la lavagna senza il suc pannello per una
maggiore chiarezza. Effettivamente il pannello ¢ atlaccalo at
lati corti della lavagna e cio¢ entra solo sopra e sotto € non ai
lati lunghi della comnice. Il lembo & lungo abbastanza da ar-
nvare dallo spigolo (o orlo) inferiore della lavagna a 0.3 cm
dentro lo spigolo superiore della comice. Quando la cornice
¢ strofinata con un piccolo cancellino, & strofinata con un
movimento verso I'alto. Per fare un piccolo cancellino basta
tagliarne uno normale in 4 parti,

UNA VARIAZIONE SCONCERTANTE

Mellete la lavagna tra 2 lavagne regolari e inetletele insieme
con un elastico e datele ad uno spetlatore. Non avrete biso-
gno di coprire la lavagna con un fazzolelto ma melttele le
punte delle dita sull’orlo superiore della lavagna come un
geslo magico, ma effetivamente state mascherando 1'estra-
zione del lembo. La scrittura apparird su entrambi i lati della
lavagna fantasma. Questo fatlo presentera un profondo mi-
stero per il quale non esiste nessuna spiegazione che giustifi-
chi sulle 2 inaccessibili superfici, Usate una matita untuosa
(marca cinese) per scrivere i messaggi sulle lavagne da tasca.
La scrittura assomoglierd a quella del gesso e non macchiera.
Questa matita pud essere cancellata con benzina o altro solvente.

Qui Magia

8° anno di pubblicazione

19935

Il tuo abbonamento é scaduto con il 31 dicembre 1994,
se non lo hai ancora fatto, provvedi subito a rinnovarlo.

Ancora per pochi giorni
L’ECCEZIONALE OFFERTA
di sei numeri,
piu il regalo, a sole £ 125.000 con vaglia postale a

Playmagic S.r.l. - Via Montaione, 12 - 00139 Roma.
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EFFETTI CON LIMPALMAGGIO

R. GIOBBI

EFFETTO

Una carta liberamente scelta da uno spetiatore viaggia invisi-
bilmenlte e nelle condizioni che senbrano rendere quesio
viaggio impossibile nella tasca del prestigiatore precedente-
Mente mostrata vuola - € ¢id due volte di seguilo! -. Per ter-
minare ¢ il mazzo delle carle intero che sparisce per ritrovar-
si nella tasca, ad eccezione di una sola carta: quella dello
spellatore, evidentemente!

ESECUZIONE

Date il mazzo a uno spettatore invitandolo a mescolarlo e a
tagliarlo; fatto cid riprendetelo e tenetelo nella mano sinistra
nella posizione della distribuzione.

“Primna di iniziare, amerei verificaste che quesla tasca € com-
pletamente vuota.”

Dicendo cid estraete la fodera della tasca della vostra giacca
¢ invitate lo spettatore a verificare la vostra affermazione. Af-
finche egli possa eseguire quanto richiesto occorre che voi vi
girate , naturalmente, un poco a sinistra, Approfitiatene per
mettere Ja mano destra sul mazzo nella posizione della distri-
buzione. Prima che la mano destra si metta sul mazzo il mi-
gnolo sinistro ha il tempo di effettuare un break sotto le pri-
me due carte superiori che la mano destra impalma menue
vol guardate lo spettatore che sta scandagliando nella vostra
tasca.Allo scopo di rendere la perquisizione della vostra ta-
sca memorabile per lo spettatore ¢ consiglibile metterci
qualcosa in modo da obblicarlo, prima di sortire la fodera, a
vuolare la tasca dell’oggetto o degli oggeuti che ci si trovano
(fig. 1).

Non soltanto il fatto che la tasca & vuola si imprimera meglio
nella coscienza degli spettalori ma in pil apparira pil natura-
le: le tasche sono fatte perche uno ci metla qualcosa!
Indirizzatevi agli speuatori: ** Posso domandare a qualcuno
di scegliere una carta dal mazzo? *. Dicendo cid rimeltete la
fodera della tasca al proprio posto spingendola con la mano
destra e approfittatevene per abbandonarci le due carte im-
palmate. Questo gesto ¢ perfettamente naturale € non met-
terd la pulce nelle orecchie delle persone a meno che voi
non lo facciale con un seso di colpevolezza.

| - Il vostro sguardo incrocia la mano destra che va nella tasca e
ritorna sul pubblico; una potente distrazione dell’atlenzione.

2 - Uno spettatore sceglie dunque liberamente una carta,
che firma. Utilizzate per questo una penna feltro a inchio-
stro permanente verde scuro che lo si vede bene sia sulle
carte nere che su quelle rosse ( un consiglio che io debbo
a CARLHORST MEIER ). Se lo spettatore ha scelto una
figura invitatelo ad apporre la sua firma sul margine bian-
co della carta ( lato faccia ) allo scopo che non possa ave-
re il minimo dubbio sulla identitd della carta ( fig. 2 ).
Quando la carta & rimessa nel mazzo, dopo essere stala
firmata, controllatela sopra.

fig. 2
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3 - “La vostra carta , ora, abbandonera il mazzo, si arrampi-
chera lungo la mia manica sinistra, passera davanti al mio
busto e ridiscendera lungo la mia manica destra per meltlersi
nella tasca destra della mia giacca. Prendete il mazzo con la
mano destra nella posizione di taglio del mazzo e lasciate
sfuggire le carte di mano a partire dalla faccia per lasciarle
cadere nella mano sinistra. Lasciate le carte non squadrate
poi stendele il braccio sinistro e con la mano destra mimate il
cammino immaginario che la carta dello spetlalore & presu-
mibile che faccia ( fig. 3 ).

fig. 3

“ Sicuro, ¢id fa sempre un pd di solletico ma ¢id non & sgra-
devole!”, La mano destra va nella tasca e ne ritira una delle
due carle che vi si trovano . Tenetela dorso al pubblico e
guardatela: “ La vostra assomiglia mollo a quella del mio
oculista. Occorrono buoni occhi per leggerla! .

fig. 4

Dite cid per rafforzare nello spirito del pubblico 1'idea che la
carta che voi avete appena riurala dalla vostra tasca € proprio
quella dello spettatore, Rimetlete la carta nella tasca ¢ indi-
rizzandovi diretamente a quest'ultimo: “ Potreste, per (avo-
re, rivelarci il nome della vostra carta ad alta e intelliggibile
voce? “. Approfitando della distrazione dell’atienzione in-
dotto da questa azione diretta, la mano destra si mette sul
mazzo sempre non squadrato ed impalma la carta superiore (
quella dello spettatore ) con un gesto di pareggiamento. Iate-
lo con noncuranza e guardando il pubblico ( fig. 5 ). Dopo
che lo spettatore ha rivelato il nome della sua carta la mano
destra si infila nella tasca e ne riesce con la carta segnala.

4 - Lo speltatore conferma che si Lratla della sua carta e della
sua firma e voi continuate: “ Come regola generale un presti-
giatore non fa mai lo stesso effctto due volte di seguito in
quanto se gli spettatori fanno attenzione a quello che fa la
prima volla, in cambio non cercano la seconda volta di sape-
re come s'¢ fauo. E’ questa la ragione per la quale si possono
contare sulle dita di una mano i prestigiatori che possono
permettersi di mostrare lo stesso effetto una seconda volla
senza correre il rischio di farsi prendere. Vado dunque a mo-
strarvi questo effetto una seconda volta *, Fate con un tono
idoneo questo piccolo discorso che provocherd non sollanto
delle risate, ma giustifichera ugualmente in maniera diver-
tente la necessaria ripetizione dell’effetto.

5 - Proseguite: “ Voi potele ora seguire molto precisamente
I'ilinerario della carta: montata sulla manica sinistra, traversa-
ta del busto, ridiscesa dalla manica destra della mia giacca™.
Giungendo il gesto alla parola, fate fare il percorso alla carta
dello spettatore metiendola finalmente nella vostra lasca.
Mettetela dietro le due carte qualunque che gia ci si trovano
e riuscite la mano tenendone una delle due, evidentemente
dorso al pubblico: per questo si tratta della carta firmata.

6 - Inserite questa carta nel mazzo che voi lenele sempre nel-
la mano sinistra. Sfogliate il mazzo e guardate il pubblico
con aria interrogativa, *“ Avele visto? E’ gia fauo! “. Mosua-
te senza insistere che la vostra mano ¢ vuola e date piccoli
colpettini sulla vostra tasca. * D’altra parte sento che & gia
arrivata a destinazione “. Ritiratela dalla tasca con due dita
solamente: & la carta contrassegnata dallo spettatore!.

7 - Prima che gli applausi siano terminati continuate con vo-
ce assai forte: * Se si possono contare sulle dita di una mano
i prestigiatori che presentano lo stesso effetto due volte di se-
guito, un solo dito & sufficiente per contare coloro che pre-
sentano lo stesso effetto tre volte di seguito......vi presenterd
I'effetto una terza volia “. Rimettete la carta nel mazzo e
controllatela sotto di questo. Occorre che gli spettatori siano
convinti che la carta segnata si trovi nel mazzo.

8 - Sfogliale le carte per dare il segnale del terzo viaggio. In-
dirizzalevi verso una spetlatrice alla vostra destra con un’
aria di intesa: “ Lo so. Voi non ci crederete. Ma potrete con-
statarlo voi stessa. Andate, mettete la mano nella mia tasea .
Quando la spettatrice avra la mano nella tasca ella sentira la
presenza di una carta: “ Sentite qualcosa? Si ? Sortile lenta-
mente la carta e mostratela a wti “. Menue che parlate il mi-
gnolo sinistro ottiene un break sopra la carta inferiore del
mazzo. Giratevi un poco verso sinistra in modo da permetle-
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fig. 5 { \

| fig. 7

re alla spettatrice di tirare la carta fuori dalla vostra tasca piu
facilmente. La vostra mano destra si mette allora, molto na-
turalmente, € prende la totalitd delle carte sopra il break in
una specie di imballaggio. Dico una specie di imballaggio
dando per scontato che si possa tenere un mazzo intero al-
I"impalmaggio. Occorrerebbe che per questo le vostre mani
fossero enormi. Ma ¢id non ha alcuna importanza.

L’importante invece & che voi v'impatroniate delle carte sen-
za tentennamenti e senza esitazione. Nel momento in cui la
speltatrice ritira la carta dalla tasca € la mostra al pubblico
dirigete il vostro sguardo su di lei e mettete la mano destra
nella tasca. Il pubblico reagira dicendo che non si tratta della
carta segnata. Abbandonate il mazzo nella tasca € risortite la
mano con una carta: “ Ho I'impressione che voi non abbiate
preso la carta giusta. E’ per caso questa? O quella 147 O an-
cora una di queste? * Mostrate la carta poi, geltatela sul tavo-
lo. Prendetene un’altra dalla tasca, che geltate ugualmente
sul tavolo.Poi uscite un piccolo mazzetto, e ancora un altro

per prendere finalmente cid che & rimasto dell’intero mazzo
che voi sventaglierete e che lascerete cadere sul tavolo: “ E’
il mazzo intero che ha viaggiato nella mia tasca ad eccezione
di una sola carta che 2 restata nella mia mano: Quella che voi
avete segnato! “.Moslrate la carta faccia al pubblico ( fig. 6 €
7 ) e salutate sotto gli applausi che non mancheranno di
esplodere in quel momento.

ULTIME RIFLESSIONI

Questa & una variante di un classico della magia chiamato
HOMING CARD dovuto al prestigiatore americano FRAN-
CIS CARLYLE. E’ senza dubbio uno det migliori effetti che
possano presentarsi ad un pubblico profano. Apprendetelo
accuralamente € $ono certo che avra un posto all’interno del
vostro repertorio. Illustra a meraviglia come si possono im-
palmare delle carte, diverse volte di seguito, senza che gli
spettatori abbiano dubbi di sorta a condizione perd che la lo-
ro atlenzione sia occupata altrove.
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DI PRESTIGIAZIONE
SAN MARTINO
DI CASTROZZA,

24 - 25-26 MARZO 1995

Innanzitutto desideriamo ringraziarla per I'interesse a
questa iniziativa, una novitd assoluta per 1'ltalia, e che
stiamo facendo di tutto, affinch€ possa avere il migliore
svolgimento e raggiungere gli obiettivi che ci siamo
prefissi.

Ma innanzitutto vogliamo illustrarle le motivazioni che
ci hanno spinto a promuovere questa manifestazione,
che ci auguriamo possa essere la prima di una serie.

LE MOTIVAZIONI:
In Italia non esiste una vera e propria Scuola di Presti-
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giazione, le riunioni dei vari circoli, € chi le scrive ne
dirige uno, locali e nazionali o sono limitate a delle
conferenze 0 a delle kermesse, piacevoli per passare un
week end, ma sicuramente poco produttive ai fini del-
1’apprendimento e della propria valorizzazione tecnica
ed Artistica.

Inoltre 1’Italia & lunga e non sempre & possibile, anche
per il notevole impegno economico e di tempo, parteci-
pare a tutte le manifestazioni, indipendentemente dal ri-
sultato.

Conseguenza di questo non esiste una linea italiana del-
la prestigiazione, ed anche coloro che, nei vari settori
amatoriale o professionale, si sono affermati sono frut-
to di un autodidattismo che comunque non ha avuto un
seguito.

La conseguenza & che nel settore amatoriale i grandi Con-
gressi Internazionali, che spesso sono il trampolino di lan-
cio di brillanti carriere, non vedono un consistente nume-
ro di presenze italiane e scarsissime sono le qualificazio-
ni, basti pensare che al recente Congresso F.1.S.M. di
YOKOHAMA, vi era un solo concorrente italiano e nes-
sun premio per il nostro paese.
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Nel settore professionale, sia quello del circuito dei
Circoli Magici per conferenze e Gala, i nomi italiani si
contano sulle dita di una sola mano e forse sono troppe;
in quello commerciale degli spettacoli pubblici e della
televisione, oltre ai soliti nomi italiani, si inseriscono,
sempre pill spesso le grandi attrazioni straniere.

In questo ultimo settore poi vi & una inflazioni di “nuo-
vi arrivati” che per conoscere quattro giochi, per essersi
comprato 'ultimo effetto di TENYO, o la ultima gran-
de illusione, riprodoftta piratescamente all’italiana, per
essere stati irretiti dai “gatti e dalle volpi” che gestisco-
no le grandi organizzazioni magiche nazionali, si sento-
no professionisti e travisano il mercato, non tanto per le
basse quotazioni alle quali si svendono, ma sopratutto
perché non propongono professionalita e quindi il pub-
blico ed i gestori, facendo di tutta erba un fascio, disde-
gnano 1o spettacolo di prestigiazione, non firmato dalle
televisioni.

GLI OBIETTIVI

Gli obiettivi da raggiungere sono i seguenti:

a) offrire al vero appassionato la possibilitd di parteci-
pare, ad un prezzo equo ed affrontabile, una riunione
veramente formativa ed informativa, senza nulla esclu-
dere, dei momenti piacevoli del convivio, ma facendo
si, che possa essere di una reale utilita pratica;

b) a questo concorre il numero dei partecipanti, neces-
sariamente limitato, non soltanto per la validita didatti-
ca delle lezioni, ma anche per la creazione di quel cli-
ma di rapporto umano ed amicizia che deve essere una
riunione e non una baraonda di personaggi con lustrini,
distintivi ed ostentate cariche di troppo;

¢) la creazione, in un prossimo futuro, di nuovi nomi
che possano affermarsi sia nel campo amatoriale che in
quello professionale, traendone soddisfazioni morali e
materiali € sopratutto capaci di attrarre il pubblico ver-
so questa formula di spettacolo. Consentendo, proprio
con la loro acquisita capacitd e professionalita, di
escludere dal mercato gli avventurieri gli improvvisato-
ri e quelli dell’ultim’ora.

d) Naturalmente questa iniziativa non &, e non vuole
essere la concorrenza ai vari Congressi ed alle varie
manifestazioni nazionali e locali, che hanno una loro
precisa valenza e motivazione. Ma solo una alterna-
tiva ed un compendio offerto a coloro che vogliono
di pit1 e che sanno di poterlo avere da loro stessi.

CHI PUO PARTECIPARE

Chiunque, indipendentemente, dalla propria cultura
tecnico prestigiatoria di base, poiché le LEZIONI, riba-
diamo il termine, in quanto non si tratta della SOLITA
CONFERENZA, ma di una serie di lezioni, propedeuti-
che tra loro ed intersecanti tra i vari docenti che hanno
il preciso scopo, lavorando in crescendo, di essere utili

sia al neofita che al pin preparato; in quanto la struttura
¢ stata elaborata sulla scia delle tecniche americane di
studio e lettura veloce e che consentird ad ognuno, con
i tre giorni di “FULL IMMERSION" di raggiungere il
massimo del risultato.

GLI ARGOMENTI

Il settore professionale, sia nel campo amatoriale che
commerciale, non ha che pochi spazi per il tradizionale
numero di manipolazione o di magia generate da 12 -
18 minuti, in quanto cabaret, music hall, night club
etc..., ormai ridotti nel numero, non possono che occu-
pare pochi rappresentanti di settore che rappresentano
da anni il top della prestigiazione,

Il grande spettacolo di magia, ne &€ un esempio la re-
cente tournée italiana ed europea dell’americano
DAVID COPPERFIELD, ha bisogno di cosi consi-
stenti investimenti che il nostro mercato non pud Si-
curamente pagare.

Chi si dedica a questo genere ha inoltre la difficolta di
trovare la collocazione, in Italia i teatri sono pochi e
quei pochi attivi sono, per lo pil, riservati ad altro ge-
nere di spettacolo.

Non vi ¢ dubbio che il successo dello spettacolo al-
I’americana, magia a tutto tondo, richiamera I'inte-
resse di molti operatori, ma gli spettacoli che potran-
no essere prodotti saranno sempre in sedicesimo e,
secondo noi, ’impegno sard maggiore dei risultati
che si otterranno.

Il presente, e sopratutto il futuro € rappresentato quindi
solo dal close-up dalla magia da sala e da pedana, dalla
magia da intrattenimento, dalla televisione.

Ed & proprio a questi settori che abbiamo mirato nell’e-
laborate il corso che le proponiamo, perché sappiamo,
indipendentemente dai suoi personali obiettivi, che in
questo settore esistono ancora ampi spazi dove anche
Lei pud affermarsi, e pill esattamente:

CIRCOLI MAGICI

L’Europa & un mercato “vergine” per i conferenzieri
italiani, e pensare che nomi grandi € sconosciuti, dal-
I’ America, in un solo mese realizzano un tour di circa
25 tappe.

Gli Stati Uniti hanno una richiesta di “magia europea”
sono pochi nomi quelli che riescono a soddisfarla, la
strada € stata aperta bisogna solo percorrerla,

I concorsi Internazionali, il prossimo F.I1.S.M. & DRE-
SDA nel 1997, non annoverano, nei loro programmi
concorrenti italiani, mentre riteniamo di essere in gra-
do, come organizzazione, nazionale ed internazionale,
di poter essere presenti, presentando, ufficialmente, de-
gli esponenti della NUOVA SCUOLA ITALIANA
DELLA PRESTIGIAZIONE.

.
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CONVENTION, MEETING

AZIENDALI, RISTORANTI, CROCIERE,

FIERE, TRADE SHOW, SPETTACOLI PRIVATI
Sono settori, in Italia, praticamente inesplorati, pochi
gli operatori, grandissima 1'offerta del mercato, basti
pensare che solo le convention, secondo una ricerca
farta dalla S.W.G. danno luogo, nel nostro paese a circa
4.000.= riunioni I'anno, il cui momento spettacolo &
coperto da cantanti, cabarettisti, orchestra e da solo 4 o
5 operatori del settore della prestigiazione.

Close-up itinerante ai tavoli nei locali pubblici, dal ri-
storanle alle discoteche ai pub, non esistono dati stati-
stici, ma un nostro amico, di cui non citiamo il nome,
per una doverosa privacy, da oltre un anno, lavora sei
sere su sette in tre diverse locali, traendone un reddito
mensile di tutto rispetto, pur mantenendo il suo norma-
le posto di lavoro.

Altrettanto potrebbe dirsi degli altri settori citati, dove,
in qualcuno, non esiste nessun operatore,

LE POSSIBILITA

Ebbene noi vi offriamo la possibilitd, anche in soli TRE
GIORNI, di creare le basi del vostro inserimento nel
settore che voi stessi, se 1o vorrete, potrete scegliere.
Tre giorni possono sembrare pochi, & per questo che
vogliamo proporvi i docenti ed il programma detta-
gliato.

I DOCENTI

TONY BINARELLI, VANNI BOSSI, LAMBERTO
DESIDERI, ROBERTO GIOBBI, AURELIO PAVIA-
TO, rigorosamente in ordine alfabetico, pur se in tempi
e con modalitd diverse, hanno avuto delle storie simili,
amatori € dilettante prima, si sono affermati, in questo
stadio della loro vita all’interno del mondo dei circoli
magici e degli appassionati di prestigiazione, vivendo
attivamente la vita dei circoli cui appartenevano. Par-
tecipando ai grandi concorsi Internazionali e vincendoli
hanno affermato il loro nome nel grande mondo inter-
nazionale.

Un giorno nella loro vita, attaccato al chiodo il diploma
e la laurea, hanno lasciato un posto di lavoro certo e
tradizionale per vivere la grande avventura del profes-
sionismo full time.

E tutti e cinque hanno ottenuto, nel campo prescelto, il
successo, intendendo per quest’ultimo, la possibilita di
vivere e lavorare, traendo da questa nuova attivita quel-
le soddisfazioni morali ¢ materiali che si aspettavano.
Pur diversi tra loro, per cultura, data di nascita, filoso-
fia di vita e dello spettacolo hanno trovato alcuni co-
muni denominatori che gli hanno consentito di essere
amici, di lavorare e studiare insieme contribuendo uno

al successo dell’altro e godendone.

Oggi questi personaggi bhanno deciso di mettere, tutti
insieme, la loro esperienza, maturata in anni di lavoro
con il pubblico e con i loro colleghi, al servizio degli
altri, di tutti coloro che, come Lei, ce lo auguriamo,
parteciperanno a questo primo corso professionale di

prestigiazione.

LA FILOSOFIA DEL CORSO

Ognuno dei cinque trattera, 1’argomento prescelto, non
in via teorica e filosofica, ma in forma pratica, utiliz-
zando effetti nuovi ed effetti classici rivisitati per dare
a ciascuno dei presenti ’intima essenza dello spettaco-
lo di prestigiazione; per consentire a ciascuno di valo-
rizzare la propria personalita affinché possa esprimer-
si nelle proprie esibizioni.

Non effetti spiegati e via, si fa cosi, si fa cola, ma effet-
ti INSEGNATI in ogni loro contenuto tecnico e di pre-
sentazione; con la motivazione della loro validita e del
loro collocamento nello spettacolo magico.

GL]1 ARGOMENTI TRATTATI

Indipendentemente dagli interessi prestigiatori ed ar-
tistici degli intervenuti, gli argomenti, sia pur mirati
su quanto sopra esposto, saranno di validitd generale
e quindi troveranno pratica applicazione su qualun-
que settore artistico della prestigiazione e della sua
teatralita.

Ma veniamo allo specifico, ciog agli argomenti che
ogni singolo docente trattera nelle sue lezioni, TENEN-
DO BEN PRESENTE CHE GLI INTERVENUTI
NON SARANNO SPETTATORI PASSIVI DELLE
LEZIONI, MA PROTAGONISTT in quanto loro stessi
si esibiranno in esercizi appositamente studiati che sa-
ranno controllati e, se necessario corretti, facendo si
che alla fine tutti abbiano realmente appreso.

Ognuno dei docenti proporra quattro lezioni, che saran-
no tenute in via ripetitiva, in modo che tutt gli interve-
nuti possang assistervi, che avranno le seguenti caratte-
ristiche:

*)} ESSERE PROPEDEUTICHE TRA LORO, PER
OGNI SINGOLO RELATORE, IN MODO CHE
L’ARGOMENTO GENERALE PROPOSTO SIA, AL
TERMINE ESAURIENTEMENTE E COMPLETA-
MENTE TRATTATO.

*) TRASVERSALI E COMPLETANTI DA UN RE-
LATORE ALL’ALTRO, IN MODO CHE NELLA
SUA INTEGRITA IL CORSO SIA FORMATIVO,
INFORMATIVO ED ESAURIENTE DEGLI ARGO-
MENTI TRATTATIL

Ma vediamo ora i singoli argomenti:

TONY BINARELLI:
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Prima relazione: 1’entrata in scena, il primo approc-
cio, sia per il close-up che per la scena e per la televi-
sione, la conquista della fiducia e della simpatia. Porta-
re lo spettatore sul palco, facilmente e convincendolo
che gli offrite una eccezionale opportunita di essere
protagonista.

Seconda relazione: accoglienza, stabilire delle relazio-
ni, la posizione sul palco, piu spettatori sul palco, la di-
scesa in platea. Utilizzazione della partner.

Terza relazione: come rendere spettacolare un qualsia-
si effetto. Il falso errore, metodi di comunicazione, ti-
pologia del pubblico, lettura a freddo delle emozioni.
Come crearle. L'improvvisazione.

Quarta relazione: tempi di esecuzione, la
d’interesse, la magia in televisione.

VANNI BOSSI:

Prima relazione: la creativitd non & un dono divino,
come aprire la propria mente per “inventare un nuovo”
effetto, sue analogie con il passato.

Seconda relazione: esercizi pratici di creativita, ovve-
ro inventiamo insieme un nuovo effetto. Il nuovo effet-
to quando nasce da un rinnovamento delle tecniche e
quando dalla sola presentazione.

Terza relazione: ausili della moderna tecnologia,
I’importanza del gadgets e dell’oggettistica incon-
sueta in magia. Rinnovamento e nuovo design delle
attrezzature.

Quarta relazione: In fondo all’armadio ovvero come
rinnovare i vecchi giochi ed i vecchi attrezzi per farne
dei nuovi effetti. Struttura e costruzione di una routine
o di un numero da close-up e da sala.

LAMBERTO DESIDERI

Titolare di una delle pil importanti e professionali Case

caduta

Magiche Italiane proporra, in due diverse conferenze la

GUIDA ALL’ACQUISTO ovvero come scegliere, da
quanto proposto da i banchi della fiera ai cataloghi,
I’effetto o il libro pid adeguato alle proprie esigenze dal
quale trarre il massimo profitto dall’investimento fatto.
Testi fondamentali per la prestigiazione selezionati
per categoria, sia nella produzione inglese che in quella
italiana; ovvero la biblioteca minima.

I video un nuovo mezzo di cultura e preparazione i loro
vantaggi i loro difetti, quali le produzioni migliori, an-
che quesu selezionati per categoria d’interesse.
Confronto da tra i prezzi all’estero e quelli in Italia.
ROBERTO GIOBBI

Prima relazione: le tecniche fondamentali della carto-
magia, loro esecuzione facilitata, psicologia del loro
uso. Il mazzo preordinato o preparato, lo scambio del
mazzo, tecnica psicologia e giochi;

Seconda relazione: I'importanza delle dimostrazioni
del gioco d’azzardo negli spettacoli di prestigiazione,

come dove quando e perché. Esempi pratici:

Terza relazione: la scelta dell’effetto che prende in
considerazione 1 seguenti aspetti: LA COSTRUZIONE,
LA INFRASTRUTTURA, LA LOGISTICA, LA PSI-
COLOGIA, LA TECNICA, IL TEMA, IL TESTO, LA
INTERPRETAZIONE, LA CATEGORIA, L’EMO-
ZIONE CREATA NELLO SPETTATORE;
Quarta relazione: strategie e tecniche di scampo in ca-
so di errori e disturbi. Spesso 1’errore o il disturbo, che
¢ sempre in agguato, viene vissuto come un dramma o
un~fallimento; in questa sezione viene esaminato nelle
sue cause, nei suoi effetti e come farlo diventare effetto
trasformandolo in vantaggio.

AURELIO PAVIATO

Prima relazione: esercizi di presentazione, un effetto
semplice e di facile esecuzione, ma non per questo me-
no efficace sara proposto come modello in cui tutti gli
allievi dovranno cimentarsi nella presentazione. Di vol-
ta in volta verranno, coralmente identificate le aree di
miglioramento.

Questo tipo di approccio servird anche ad analizzare
criticamente le varie fasi che portano allo sviluppo di
un effetto:

Seconda relazione: alcuni effetti classici, che sono de-
gli “ever-green” vengono sottonotati perché giudicat
appunto classici e troppo visti, malgrado che la loro

presenza nell’ immaginario collettivo rappresenti sem-:

pre una chiave di sicuro successo.

Terza relazione: analisi del comportamento nel rap-
porto con lo spettatore in close-up. 11 close-up € sicura-
mente il settore dove 1’esecutore & a pill stretto contatto
con lo spettatore inteso come identita singola € non co-

_ me gruppo d’ascolto. Effetti come le palline di spugna

determinano un contatto in prima persona che va accu-
ratamente valutato, analizzato e studiato. Esempi prati-
ci ripetut dagli allievi.

Quarta relazione: “Close-up formale e table-hop-
ping, loro differenze sostanziali € conseguentemente
selezione di tecniche ed effetti in base alle condizio-
ni di lavoro.

Close-up formale per i concorsi Internazionali, tipo-
logia degli effetti e delle tecniche per *‘sconfiggere la
giuria”.

Table-hopping: la struttura organizativa con il ge-
store della serata la selezione degli effetti, 1’approc-
cio del pubblico al tavolo, comportamenti, durata
dell’impegno.

GLI EFFETTI: tenendo presente che tutte le relazioni
saranno impostate sulla esecuzione e'1’insegnamento di
effetti classici, effetti novita e sulle loro tecniche; e che
ogni relatore ne presenterd una gamma al termine del
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corso il partecipante avra acquisito tutta una serie di cono-
scénze, teoriche e pratiche, tali da consentirgli 1'amplia-
mento e 1'aggiomamento del proprio repertorio.

GLI SPETTACOLI DELLA SERA. Con la parte-
cipazione dei quattro docenti saranno un momento di
studio, per vedere “DAL VIVQO” applicate le tecniche,
le teorie e gli effetti studiati nel corso della giornata.
L’ ingresso agli spettacoli E GRATUITO per i parteci-
pant al corso e per i loro accompagnatori.

IL MATERIALE: Una dotazione di materiale d’inse-
gnamento, verra messa gratuitamente a disposizione
dei partecipanti al corso, erimarra di loro proprieta
e pill esattamente:

*} I quattro volumi, firmati da ogni docente, ed editi
dalla PORTA MAGICA, che raccolgono tutte le rela-
zioni e le descrizioni degli effetti oggetti del corso
stesso. Ogni volume andra dalle 32 alle 40 pagine e
complessivamente saranno il mezzo di approfondi-
mento e di memoria di quanto appreso nel corso.

Uno speciale catalogo de LA PORTA MAGICA, una
fonte inesauribile di libri, video, giochi e notizie per es-
sere sempre aggiornati sulla pia recente produzione
mondiale.

*) Una valigetta 24 ore, per tenere ordinato il proprio
numero o il proprio spettacolo.

*yUn falso pollice.

Un mazzo di carte, BYCICLE.

Un tappetino da close-up, modello APOLLO.

Un set di palline di spugna “GOSHMAN".

Inoltre ogni docente regalerd a tutti gli intervenuti uno
degli effetti dimostrati ed insegnati.

La Porta Magica presentera una selezione dei suoi pro-
dotti, ovviamente adeguati agli argomenti del corso,
che potranno essere acquistati con uno SPECIALE
SCONTO DEL 10% sugli abitali prezzi di mercato.

LA LOCALITA PRESCELTA: SAN MARTINO
DI CASTROZZA, al centro del Trentino, situata a
1.200 metri d’altezza, & una delle localitd sciistiche
e di villeggiatura montana pid alla moda. La corte-
sia degli abitanti, la particolaritad della cucina, le
possibili lunghe passeggiate, lo shopping negli ele-
ganti negozi, non solo rappresentano una cornice
straordinaria per questa manifestazione, ma possono
essere il momento di attrazione per condurre con sg
la propria compagna, che non dovra annoiarsi sulle
sedie della solita riunione, ma passera uno straordi-
nario week-end, cominciando, forse, ad amare le
riunioni magiche. Per le signore sono previsti dei
particolari omaggi.

L’ ALBERGO, il GRAND HOTEL DES ALPES, &
sicuramente il pil elegante della zona ed & dotato di
tutte quelle strutture necessarie allo svolgimento del
corso professionale di prestigiazione per come & stato
strutturato.

Il grande salone e le altre sale messeci a disposizione,
consentiranno ad ogni gruppo di seguire le lezioni in
tutta comodita con i docenti che saranno itineranti da
una sala all’altra.

Poiché per la localita questo sard un evento, sono previ-
sti cocktails di benvenuto e cene sociali con la parteci-
pazione delle autorita del luogo.

IL COSTO DELLA INTERA MANIFESTAZIONE
comprensivo di tutto quanto illustrato nel presente pro-
gramma & di;
Lit 890.000. = PER CIASCUN PARTECIPANTE AL
CORSO.
Lit 490.000. = PER EVENTUALE ACCOMPAGNA-
TORE O ACCOMPAGNATRICE.
L’importo di cui sopra (dovra esserci cosl rimesso:
Al momento della prenotazione ed unitamente

all’allegato modulo, debitamente compilato.
Lit 450.000. = PER CIASCUN PARTECIPANTE AL
CORSO
Lit 250.000. = PER EVENTUALE ACCOMPAGNA-
TORE O ACCOMPAGNATRICE.

Tale importo di PRENOTAZIONE dovra essere ri-
messo, a MEZZO VAGLIA POSTALE A;

TONY BINARELLI EDITORE
Via Giuseppe Valmarana, 40
00139 ROMA

Sara nostra cura dartene conferma, inviandot un
MISTERIOSO REGALO SORPRESA.

L’importo di cui sopra non sard restituibile in caso di
rinuncia del prenotante, sard invece restituito, da questa
organizzazione, se per cause di forza maggiore ed indi-
pendenti dalla nostra volonta il corso stesso non potes-
se avere luogo.

L’organizzazione si riserva il diritto di modificare,
sempre per cause di forza maggiore, il programma
suindicato; comunque, in caso di variazione, gli iscritt
saranno tempestivamente avvertiti.

Il saldo di Lit 440.000. = PER IL PARTECIPANTE
AL CORSO ¢ di Lit 240.000. = PER EVENTUALE
ACCOMPAGNATORE, sara richiesto nel corso della
manifestazione di SAN MARTINO DI CASTROZZA.
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ATTENZIONE
11 termine di prenotazione scade il
28 FEBBRAIO 1995
Poiché il CORSO PROFESSIONALE
DI PRESTIGIAZIONE prevede il
numero chiuso, le richieste che
perverranno dopo tale data, saranno

accettate secondo la disponibilita dei posti.

PRENOTA SUBITO
per riservare il TUO POSTO al corso
ed INVESTIRE SUL TUO FUTURO

Ci auguriamo che vorrai approfittare di questa opportu-
nita, che non soltanto ti consentira di migliorare le tue
conoscenze teoriche e tecniche sulla prestigiazione, di
inserire nuovi effetti nel tuo repertorio, ma anche di
passare 'FRE STRAORDINARI GIORNI DI VACAN-
ZA, con un gruppo di amici che, come te, amano la
prestigiazione e desiderano trarne il massimo delle sod-
disfazioni.

In altesa della tua conferma, ti saluto magicamente!

TONY BINARELLI

LA MOSSA

VINCENTE !

SE NON LO HAI
ANCORA FATTO

PRENOTA SUBITO

IL NUMERO DEI POSTI E LIMITATO

E SONO, VERAMENTE,
POCHI QUELLI ANCORA DISPONIBILI.

SCRIVI A:
PLLAYMAGIC S.r.l. - VIA MONTAIONE, 12
00139 ROMA
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EVASIONE DI UN
FAZZOLETTO DA UNA FUNE

L. GANSON

PREMESSA

LEWIS GANSON “LEW™, prolifico scrittore ed editore na-
to a Londra il 15 Aprile 1913, nel Gennaio 1972 ha scritto
per MAGIGRAM questo effetto che vi riporto fedelmente
insieme alla premessa.

Eccolo.

Un utile lezione per imparare guardando I'azione di B.DO-
DRIDGE E il modo con cui dispone gli oggetti con i quali
eseguira le sue “performance”. Non solo i movimenti delle
mani sono graziosi € composti ma lascia il suo pubblico ve-
dere cosa sta succedendo rimarcando ogni azione e ferman-
dosi quando & necessario per lasciare che ne tragga vantag-
gio il risultato visuale.

Ci0 significa che egli ¢ bene atlento nel ripetere ogni movi-
mento per assicurare sia economia dell’azione che una pre-
sentazione artistica. Un buon esempio di quanto affermo & la
maniera con il quale egli esegue fazzoletto fuori da una fune,
nel quale un fazzoletto di 60 cm. ¢ legato al centro di una fu-
ne; una spinta su una parte finale del fazzoletto annodato,
causa il fatto che il fazzoletto lasci la fune, anche se il nodo &
ancora visto legato.

Descriveremo la presentazione passo dopo passo in modo
che il lettore possa capire ed imparare ogni movimento della
routine.

MATERIALE OCCORRENTE

- Una fune lunga circa 150 cm. con un pezzo di nastro rosso
attorno ad ogni parte finale: questo per prevenire le sfilaccia-
ture. Questa fune ¢ piegata al centro poi riunite le due meta
cosicche, quando € messa nella tasca destra dei pantaloni, il
cappio centrale ¢ il pil importante e pud essere afferrato sen-
za lasciarselo scappare.

- Un fazzoletto di 60 cm. di lato pud essere nella tasca inter-
na o (preferibilmente) prodotto magicamente.

SPIEGAZIONE ED ESECUZIONE

1) - Tenele il fazzoletto da un angolo nella mano destra, per-
mettendogli di rimanere sospeso. Lasciate scorrere la mano
sinistra sotto il fazzoletto con un movimento carezzevole,
dandole una leggera tirata mentre la mano arriva nella parte
inferiore. Questo causa al fazzoletto di sobbalzare un pd; ap-
pena uno “svolazzo™ ma ¢ una maniera graziosa di disporre il
fazzoletto. Drappeggiare il fazzoletto sopra il braccio sini-
stro, giusto sotto il gomito.

2) - Con la mano destra, arrivale nella tasca dei pantaloni, af-
ferrate il cappio centrale della fune e spingetelo nella tasca.
Lasciate scivolare i pollici nel cappio poi muovete le mani
lontano di circa 60 cm. La figura 1 mostra questa posizione

L e Py P T P Y P Ty s

fig. 1

fig. 2
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con la fune sopra i pollici ed i palmi delle mani verso il pub-
blico. Ora ruolate le mani verso I'interno, afferrando la fune
come nella figura 2. Questo viene fatto per mostrare la fune e
le mani vuote. Afferrate la fune tra il secondo e il terzo dito
di ogni mano, portate le mani insieme e trasferite la fune dal-
la mano destra alla mano sinistra. Con la mano destra, pren-
dete il fazzolelto dal braccio ed infilatelo attraverso il cappio,
poi afferrate ciascuna parte finale del fazzoletto tra il primo
ed il secondo dito di entrambe le mani, lasciando la fune so-
spesa al centro del fazzoletlo, La figura 3 mostra questa posi-
zione. Notate che il fazzoletto & afferrato a circa 8 cm. da ogni
parle finale e che i palmi delle mani sono rivolti verso I’alto.

3) - 11 fazzoletto & ora legato con un falso nodo come segue.
Portate 1a mano desira sulla sinistra, lasciando cadere la parle
finale del fazzoletto tra il pollice sinistro e I'indice. Vedrete
che la parte finale del fazzoletto portata sopra cadrd como-
damente tra il secondo e il terzo dito sinistro che si aprono

sufficientemente per riceverlo. Questa posizione pud essere
vista nella figura 4, che & la vista dell’esecutore. Piegate il
pollice destro e I'indice attraverso il cappio del fazzoletto e
afferrate la parte finale pil vicina. Questo pud essere visto
mentre eseguile 1a posizione della figura 4. Ora spingete que-
sta parte finale attraverso il cappio come nella figura 5, ma
trattenete 1'inclinazione nel fazzoletto con il secondo dito si-
nistro. Quando il falso nodo @ stato tirato, il dito sinistro ha
intrappolato questa “curva” oltre al dito. Cid non & cosl; essa
passa sotto la “curva”.

4) - Un secondo nodo & ora teso ¢ sebbene questo & un sem-
plice, singolo nodo, la parte finale piit bassa del fazzoletto
deve essere presa intorno la fune e sopra prima di annodare.
Questo deve essere fatlo in una maniera corretta o il fazzolet-
to non sara libero. Studiate la figura 7 atientamente. La fune
sla sospesa in un cappio. La mano destra deve andare attra-
verso il cappio da davanti (pubblico a lato), afferrate la partc
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finale del fazzoleuo, prendetela attraverso il cappio € sopra
per raggiungere la posizione della figura 8. Ora un nodo sin-
golo & teso come nella figura 9. Cio¢ completa I'annodamen-
to. Eseguire cio¢ diligentemente poiche il successo dell’ef-
fetto dipende dall’eseguirlo in maniera corrella.

5) - Tenete una parte finale della fune nella mano sinisua,
stendete il braccio sinistro verso sinistra e permettete all’alura
parte finale della fune di rimanere sospesa a 10 cm. dal pavi-
mento 0 dal palcoscenico. Salite su questa parte con il piede
sinistro poi fate scivolare il braccio sinistro per tenere la fune
tesa. Raggiungele con la mano destra e afferrate una delle
parti finali del fazzolelto tra il pollice e I'indice come nella
figura 10. Fermatevi per lasciare che il pubblico veda cosa
sta accadendo, poi date una spinta decisiva. Il fazzoletto sara
libero sebbene il nodo & visto essere ancora legato. Fermate-
vi con la fune e il fazzoletto disposti come nella figura 11.
La pratica & necessaria per determinare come fare sia il falso

nodo che il nodo naturale. Ogni cosa deve essere tenuta fer-
mamente affinche il fazzolello venga fuori chiaramente quan-
do viene spinto. Un fauo da essere ricordato quando eseguile
con le funi ¢ i fazzolelli & che la maniera con cui i nodi sono
fatti pud essere confusa. Per questa ragione, & essenziale che i
movimenti vengano fatti lentamente e deliberatamente, con
pause di una lunghezza tale che permette di capire cosa sta ac-
cadendo. Anche I'inganno non deve essere affrettato ma ese-
guito con lo stesso ritmo da sembrare movimento naturale.

[ lettori roveranno * il fazzoletto che evade da una fune “
un simpatico trucco da includere in qualsiasi routine nella
quale un fazzoleto e una fune sono impiegati. In pid, se i
nodi e i movimenti con cui gli articoli disposti sono stu-
diati si formera una lezione valevole per tutti i trucchi con
questi articoli.

a cura di F. RICCARDI
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LO SCAFFALE

CHE FACCIAMO
QUESTA SERA ?

LIBRI E VIDEO
RECENSITI PER VOI
DA T. BINARELLI E
S. MASTROBISIO

GRANDI ILLUSIONI

Il successo delle grandi illusioni, che potrebbe essere deno-
minato “Effetto COPPERFIELD”, spinge moltissimi produt-
tori a riproporre, pit 0 meno “piratescamente” gli effett di
questo genere, ripresi dai grandi shows di oltre oceano.

Gli illusionisti nostrani ne acquistano a profusione pagando-
le, a prezzi non troppo inferiori a quelle originali, che se non
altro, hanno il pregio di essere tali € funzionanti.

Malgrado I'indiscusso interesse del pubblico, non crediamo a
questo genere nello spettacolo all’italiana, che per ovvi moli-
vi di costi di produzione teatrale, non pud avvalersi delle tec-
nologie, delle coreografie e delle scenografie che caratteriz-
zano questo genere di spettacolo negli STATI UNITI e che
dovrebbero caratterizzarlo anche in Italia.

Per di pid la estrema diffusione fa si che pil operatori eseguano
sempre le stesse illusioni, quelle dell’ultima e dell’ultima moda,
facendo si che pubblico ed operatori del settore (impresari e
produttori televisivi) rifiutino di vedere sempre le stesse cose.
Un aneddoto, tanto per illustrare questo negativo fenomeno,
nella selezione dei numeri per i due speciali che abbiamo
prodotto per BUONA DOMENICA, abbiamo mostrato al
produttore ed agli autori anche il video di un esecutore, che
proponeva, anche ben eseguita, la grande illusione della
“DONNA ATTRAVERSO IL CORPO” resa famosa dai
PENDRAGONS e da COPPERFIELD, I'immediata reazio-
ne & stata: "... ancora questa, é fin troppo vista!” E cosl
quell’esecutore € stato escluso dal cast.

Inoltre, secondo noi, quando il pubblico vede tanu e troppo
“Artisti” effettuare lo stesso numero, avra la sensazione che
non sia poi cosl difficile e straordinario ¢ che basta il posses-
so della “scatola magica”, affinché chiunque sia in grado di
eseguirlo.

Per consentire quindi agli appassionati del genere di avere
una pill ampia visione di questo settore e di scegliere, grandi
effetti di ieri e di oggi da rinnovare e ripresentare in chiave
moderna, abbiamo fatto una ricerca sugli scaffali della Casa
Magica LA PORTA MAGICA DI ROMA, che si distingue
da tutte le altre, per il piu vasto assortimento di libri di ogni
settore, non solo in Italia ma anche in Europa, € ne abbiamo
estrapolato, recensendoli sinteticamente, tutti quei volumi
pill 0 meno recenti che trattano dell’argomento.

Li proponiamo ai nostri lettori, con la speranza che...

GRANDI ILLUSIONI

BLACK ART

Fascicolo di 20 pagine con I'illustrazione dei principi su cui
si basa I'arle nera e di alcuni effet.

BUILD YOUR OWN ILLUSION
87 pagine in grande formato, con illustrazioni e fotografie:
descrive nei dettagli delle grandi illusioni.

THE CONJUROR’S BOOK

OF STAGE ILLUSIONS (HADES)

Collezione di 50 grandi illusioni in un volume di 86 pagine
in grande formato, con molte illustrazioni.

GREAT ILLUSION OF MAGIC (BYRON WELS)
Opera in due volumi. Il primo di 308 pagine di grande for-
mato, rilegato, con sovraccoperta € moltissime illustrazioni,
descrive gli effetti e i meccanismi, facendo riferimento ai
piani di costruzione che compongono il secondo volume di
108 pagine di formato gigante, anch’esso rilegato. Interes-
sante panoramica sulle grandi illusioni, classiche e moderne.
Ulile per cimentarsi nella costruzione.
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ILLUSION BUILDER TO FU-MANCHU (OLSON)

220 pagine di grande formato, rilegate, con sovraccoperta e
molte illustrazioni grafiche e fotografiche.

Libro storico e tecnico su E. Spreer, amico, partner € costrut-
tore di attrezzi di Fu-Manchu. Oltre ad interessanti notizie,
rare foto e manifesti, sono spiegati 60 effeuti, principalmente
grandi illusioni.

ILLUSINSESEME (KUMAR)
215 pagine di grande formato con numerose illustrazioni.
Sono descritte diverse grandi illusioni.

ILLUSIONS FOR PRINCESOR PAUPERS (E. POINC)
Volume di 91 pagine in grande formato, rilegato, con sovrac-
coperta € 140 illustrazioni. Sono spiegate 21 grandi illusioni,
la maggior parte delle quali sono creazioni dell’autore.

BAUTIER DE KOLTA GENIUS OF ILLUSION

(P. WARLOCK)

Volume di 217 pagine, rilegato, con sovraccoperta, numero-
se illustrazioni grafiche, fotografie e diagrammi e program-
mi, Tutta la vita e la carriera di questo straordinario artista ed
inventore. Tra I'altro, sono spiegate nei dettagli una sua
grande illusione mai apparsa sulla stampa e un capitolo & de-
dicato alla costruzione del famoso “Dado che cresce”.

TOPS TREASURY OF ILLUSIONS
Fascicolo di 100 pagine illustrate. Molte grandi illusioni
spiegale detlaglialamente.

(segue nel prossimo numero)

Ma per la serie i GRANDI EFFETTI, sempre pid rari non
possiamo non citare quelli che sono per noi eccezionali e
straordinari anche se ognuno di essi contiene una sola routi-
ne, ma sono elaborate e create da uno dei pil grandi esecuto-
ri di tutl i tempi, dell’unico che poteva spaziare in tutti i set-
tori della magia, portandola sempre alla sua massima espres-
sione: FRED KAPS.

FRED KAPS’ PURSE

From a manuscript written by FRED KAPS.
Original photographs and illustration di KAPS.
LEdito da: ANTONY BRAHAMS - Londra.

FRED KAPS’ CURRENCY
EDWARD VICTOR’s 11 Card Trick done with Dollar
Bills.

FRED KAPS aveva, a suo tempo, ceduto i diritti di alcune
sue routines, conosciute con il nome di “THE FRED KAPS
COLLECTION?”, allo studio magico inglese di KEN
BROOKE Eed erano andati dispersi alla morte di quest’ulti-
mo ed alla chiusura della sua altivita.

ANTHONY BRAHAMS un appassionato ricercatore e
prestigiatore inglese di vaglia, che abbiamo il piacere di
annoverare tra i nostri amici, ha ritrovato le stesure origi-
nali di pugno dello stesso KAPS, ne ha acquistato i diritti
da BARBARA MCNAUGHTON, cui il mondo magico
deve essere gralo, per aver cosl salvato, almeno una pic-
cola parte della memoria di questo grande Artista, ed ha
deciso di pubblicarli per renderli di dominio di tutta la co-
munitd magica.

Il primo volume THE KAPS’ PURSE, 20 pagine di grande
formato, copertina cartonata, con foto e disegni dello stesso
KAPS, & tutto dedicato ad una routine con monele di gran-
dissimo valore spettacolare e professionale, soprattutto per-
ché & sempre pronta per essere eseguita e pud essere usata ri-
petitivamente ai tavoli.

Il secondo volume THE KAPS' CURRENCY nello stesso
formato del precedente, ma di 24 pagine, sempre con illu-
strazioni di KAPS, descrive, con dovizia di particolari, la fa-
mosa routine dei dollari di KAPS, uno strordinario pezzo di
teatro adatto alle pid svariate collocazioni dal cose-up, alla
scena, alla televisione.

Da rilevare che questa routine, fin dai tempi di KAPS, &
stata tenuta, per il suo valore spettacolare e teatrale, gelo-
samente segrela e rivelata a ben pochi fidati amici, quali:
TREVOR LEWIS, che aveva collaborato alla sua creazio-
ne, MIKE CAVENEY, PETER PIT ¢ GER COPPER, e
pochissimi altri.

Nella stessa introduzione lo stesso KAPS da credito a
MIKE SKINNER, per avergli, nel corso del famoso mee-
ting di MONTECARLO del 1974, mostrato ed illustrato
la EDWARD’S VICTOR 11 CARD TRICK, che KAPS
trasformo in quella da lui stesso descritta ed eseguita con i
dollari.

Entrambe le routines sono descritte in tutte le loro compo-
nenti, tecniche, esecuzione e presentazione, come lo stes-
so Autore le eseguiva e quindi rappresentano duc lesti di
studio di inestimabile valore, anche per la comprensione
della filosofia creativa ed esecutiva di questo grande
esecutore.

Poiché ci risulta che la THE KAPS COLLECTION
era formata da quattro routines, ci auguriamo che,
quanto prima, ANTONY BRAHAMS pubblichi an-
che le altre due.

OMBRE CINESI
Volume 2
Autore: FERNANDO RICCARDI

Edito dallo stesso Autore presso la TIPOLITOGRAFIA
PETRUCCI

GENZANO DI ROMA.

Prezzo Lit. 30.000, pini spese postali.

E con piacere che presentiamo questo secondo volume di
un’opera che completa la bibliografia italiana ed interna-
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zionale su un argomento che non vanta volumi modemi in
proposito.

L’Autore, nelle 95 pagine che compongono 1’opera,
nello stesso formato del primo volume, all’epoca edito
da CARMELOQ PICCOLLI, riccamente e doverosamente
illustrate, non solo da al lettore la possibilita di appren-
dere i primi rudimenti e le successive raffinatezze di
questa forma d’"Arte, ma ne traccia anche la storia, ci-
tando e riproducendo le copertine dei volumi classici,
alcuni introvabili, facenti parte della sua vasta e perso-
nale collezione.

E curioso come questa forma di spettacolo, collaterale
alla prestigiazione, trovi poco seguito tra gli odierni ap-
passionati italiani, sempre alla ricerca di novita e di
spazi in cui emergere € non si affidino quindi ad un’ar-
te antica, a basso costo. Bastano solo le mani ed uno
schermo ed un pizzico d’intelligenza, di senso artistico
ed umoristico.

Anche questa pud essere una via alla ricerca del successo,
basti pensare a cosa ottengono dalle ombre cinesi perso-
naggi come JO MARVELJunior,] TRUZZI e 10 stesso
BRACHETTI.

Con questo secondo volume FERNANDO RICCARDI
completa la sua opera, ma di a tutti la possibilita di ap-
prendere le tecniche e quei piccoli, preziosi, indispen-
sabili segreti.

Un’opera, quindi, da consigliare, da acquistare per la
propria cultura generale sulla prestigiazione, ma anche
da studiare per offrire al pubblico e a noi stessi delle
nuove opportunita di spettacolo e di lavoro.

Il volume pud essere richiesto direttamente all’Au-
tore o alla Redazione di QUI MAGIA.

A

ACCENDILATV!

Durante le festivitd natalizie abbiamo assistito all’ uscita
di alcuni video veramente belli ed importanti dei quali ci

occuperemo in questo numero della nostra rivista e nei se-
guenti: - un video dedicato a DAT VERNON.,

- due video di BRUCE CERVON

- due video dedicati a ROSS BERTAM

DAI VERNON’S SECRETS OF MAGIC
Produttore L & L Publishing
Durata 90 minuti.

Effetti eseguiti da CERVON: Spellatron, A Card Re-
verse, Rendezvous Force, Clipped, A straight deal,
Devil’s Elevator, Seven Card Monte, If the Suit, The
Challenge.

Effetti eseguiti da VERNON: Chinese Matches,
Sympathetic Coin, Overhand Poker Run Up, Th-
ree Shell Game, Cups and Balls.

Il video & dedicato alla magia, ma forse sarebbe piu
corretto dire alla cartomagia di DAI VERNON per-
ché tra gli effetti presentati nel video quelli di carte
sono preponderanti.

La caratteristica peculiare di questo video, che lo
differenzia da quelli che formano la serie *“ VER-

NON CHRONICLES * (vedere recensioni sui nume-

ri 1 e 2 del 1994 di QUI MAGIA) & che DAT VER-
NON appare ed esegue dei giochi.

11 video & diviso in due sezioni:

- nella prima i giochi vengono eseguiti e spiegati da
BRUCE CERVON e dura circa 65 minuti;

- nella seconda & la trasposizione in video di un
filmato di VERNON girato nel 1971 (VERNON
aveva 77 anni) della durata di circa 25 minuti.
Questo filmato faceva parte di una serie destinata
al pubblico, ma questo non deve fuorviare, per-
che gli effetti scelti da VERNON sono decisa-
mente buoni: non sono giochi automatici 0 mate-
matici, ma richiedono solo una piccola dose di
abilita manuale.

Il filmato & una vera rarita in quanto poco conosciuto
sia dai prestigiatori che dagli stessi amici di VER-
NON; inoltre, a differenza della serie REVELA-
TIONS ( I’ altra serie di video - sono ben 13 - dedi-
cate a VERNON) VERNON @& piu giovane e la sue
esecuzione degli effetti & ammirevole.

Iniziamo dalla sezione di CERVON e diciamo subito
che molti degli effetti eseguiti sono gia stati pubbli-
cati nei diversi libri di DAI VERNON. A questo ri-
guardo CERVON afferma, durante la spiegazione di
un effetto, che grazie a questo video ¢ finalmente
possibile dare 1" esatto metodo di esecuzione in
quanto la descrizione presente nel libro & “legger-
mente inesatta”. '

Questa affermazione di CERVON, a prescindere dal-
la sua veridicita, conferma 1’ ipotesi che, quando &
possibile, & sempre meglio avere sia il libro che il vi-
deo, perché 1’ uno & complementare all’altro.
Veniamo ora agli effetti che sono stati scelti in
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base a due criteri: semplicitd di esecuzione e rara
esecuzione degli stessi da parte dei prestigiato-
ri. Questo ci porta nuovamente alla simbiosi
tra libro e video: questi effetti, pur essendo gia
noti in quanto pubblicati, sono stati ignorati dai
prestigiatori. Probabilmente ora, vedendoli
eseguire, sara sicuramente piu facile valutare la
loro efficacia e, forse, entreranno a far parte del
repertorio di parecchi esecutori.

Gli effetti non sono eseguiti singolarmente, ma
raggruppati a due tre per volta in modo da for-
mare delle piccole routines,

Come detto in precedenza gli effetti sono tutti
di cartomagia tranne due: CLIPPED e THE
CHALLENGE.

Il primo & un divertente effetto in cui una ban-
conota, nonostante sia “legata” ad un elastico
per mezzo di due fermagli, riesce magicamente
a liberarsi.

Il secondo, pur usando le carte da gioco, non &
un effetto di cartomagia ma, piuttosto di lettura
del pensiero.

L’ esecutore mostra la faccia di due carte e poi
le pone faccia in basso sul tavolo. Lo spettato-
re viene invitato a pensare ad una delle due car-
te ed il prestigiatore scommette che individuera
la carta pensata, € come posta della scommessa
offre il suo portafogli. Naturalmente 1’ effetto
riesce, ma essendo la scelta ristretta a due sole
carte potrebbe essere solo fortuna, quindi I'ef-
fetto viene ripetuto pit volte sempre con
successo.

Anche quando sembra che 1’ esecutore abbia in-
dicato la carta sbagliata e quindi perso la scom-
messa, non & cosi, anzi in questo caso lo spetta-
tore avra una sorpresa in pil.

Gli effetti A STRAGHT DEAL, DEVIL’S
ELEVATOR, SEVEN CARD MONTE vcngono
eseguiti uno di seguito all” altro € formano una
deliziosa routine sul tema del gioco d’ azzardo
che esula dall’ ormai classica versione in cui il
prestigiatore si serve i fatidici quattro assi.

IF THE SUIT & la rivelazione di tre carte scel-
te.La particolaritd di questo effetto € che sara
lo spettatore stesso a manipolare le carte. In-
fatti il prestigiatore, dopo aver fatto scegliere le
tre carte, passa il mazzo allo spettatorc che lo
mescola e lo divide in mazzetti; sara sempre lo
spettatore a riporre le tre carte scelte su un
mazzetto e quindi a ricomporre il mazzo come
desidera.Nonostante 1" impossibilitd di qualsi-
voglia manipolazione, il prestigiatore sara in

grado di ritrovare, le tre carte scelte.

A CARD REVERSE ¢ I’ unico effetto del quale
CERVON non assicura che il metodo usato per
eseguirlo sia quello originario inventato da
VERNON. Pero, anche con questo dubbio cir-
ca la paternita, 1’ effetto ¢ degno di nota in
quanto la carta scelta si rovescia nel mazzo mi-
steriosamente € senza mosse sospette.,
SPELLATRON e RENDEZ VOUS FORCE so-
no il primo un effetto basato sulla compita-
zione delle carte, mentre il secondo & una pre-
dizione.

Gli effetti eseguiti da DAI VERNON nella se-
conda sezione del video sono piuttosto eteroge-
nei e comprendono i famosi THREE SHELL
GAME, CUPS AND BALLS e SYMPATHETIC
COIN sui quali credo sia superfluo ogni mio
commento.

Forse sono meno noti CHINESE MATCHES e
OVERHAND POKER RUN.

Il primo & una mini routine (due effetti) con i
fiammiferi, mentre il secondo & 1’unico gioco
di carte e riguarda nuovamente il tema del gio-
co d’ azzardo. _

Pur tenendo presente che stiamo parlando di
giochi di DAI VERNON non posso tacere che
quest’ultimo & quello che mi ha entusiasmato di
meno, perche 1’uso del miscuglio nel cavo della
mano in una dimostrazione di poker & piuttosto
improbabile. '
Naturalmente in questo filmato non vengono
usate da VERNON tecniche complicate ( tan-
to per essere chiari in CUPS AND BALLS,
VERNON non usa la WAND SPIN VANISH)
proprio perché era stato preparato per il pub-
blico. Questa non ¢ una limitazione, ma, al
contrario, € la dimostrazione dell’ ingegno e
della bravura di VERNON nel comporre del-
le routine anche usando tecniche standard ac-
cessibili a chiunque. Come avrete notato mi
sono dilungato un po’ pit del solito nel parla-
re di questo video, ma essendo dedicato a
DAI VERNON e soprattutto permettendo a
chiunque (come me) non lo avesse conosciu-
to direttamente di vederlo all’ opera credo ne
valesse la pena.

I1 valore di questo video ¢ dato non solo
dai giochi contenuti che sono comunque
validi e di facile esecuzione, ma soprattut-
to dalla testimonianza visiva diretta di DAI
VERNON: “THE PROFESSOR”.
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JURASSIC MAGIC

T. BINARELLI

Il ritorno dei grandi spettacoli compositi di magia in televisione effettuato da TONY BINARELLI nelle due speciali puntate di

BUONA DOMENICA di CANALE 5 dello scorso dicembre, come I0 anni fa in RAI nello spettacolo di PIPPO BAUDO su RAI
UNQO: SERATA D’ONORE, tunta dedicata al circo ed alla magia.

Nella foto di scena, da sinistra a destra, PIPPO BAUDO, LUISA MOSCATO, TONY BINARELL]
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Nel film di SPIELBERG, JURASSIC PARK, si ipotizza che
uno scienzialo, isolando il DNA di un dinosauro, possa farne ri-
nascere la specie. Alcuni pid recenti esperimenti scientifici han-
no dimostrato che tale azione &, almeno teoricamente, possibile
in un prossimo futuro,

Un esperimento, riuscito, di questo Lipo & stato sicuramente ef-
fettuato per Jo spettacolo di prestigiazione in televisione e non
solo, ad iniziare dal 1991.

In tale parafrasi possiamo identificare nella persona dello scien-
ziato la FININVEST, sulle cui reti, CANALE 5, ITALIA 1 e
RETE 4 i prestigiatori e 1o spettacolo di prestigiazione non ave-
vano mai avuto grandi spazi; prima della suindicata data.

Il laboratorio lo studio 11 di Cologno Monzese e segnatamente
la trasmissione BUONA DOMENICA che ha visto i suoi natali
proprio nell’ottobre del 1991, e che aveva lo scopo di contrasta-
re nella fascia oraria della domenica pomeriggio la roccaforte
defla RAI rappresentata da DOMENICA IN,

L’elemento scalenante, sottoposto ad esperimento, ¢ stato il
sotloscrilto, che venne chiamato a ricoprire lo spazio di un pic-
colo siparietto, il primo contatto prevedeva solo 10 puntate, con
una durata massima, per singolo passaggio, di 5 minuli di tra-
smissione.

1l successo fu tale che non solo mi venne ampliato 1o spazio del
siparietto a circa 10 minuti, ma venni confermato anche per le
successive edizioni degli anni 1992 e 1993, ed in quest’ultima
edizione, come ben sanno coloro che mi hanno, sia pur saltua-
riamente, seguito, i miei spazi e le mie attivitd furono ulterior-
mente aumentate, per un totale di 90 puntate, con altrettante
routines magiche, create utilizzando oltre 250 effetti commer-
ciali e/o di mia ideazione.

IL SUCCESSO

Il successo in lelevisione non & delerminato dalla simpatia di
qualche dirigente o da inconfessabili attivita, che molti attribui-
scono a chi lo raggiunge, ma solo dagli ascolli e cio¢ dal nu-
mero e dal gradimento degli spettatori determinato dalle ricer-
che statistiche.

AUDITEL.

L'AUDITEL & una ditta, il cui operato & riconosciuto da tutle le
emiltenti, che non soltanto rileva, in tempo reale, i dati com-
plessivi di ascolto, ovvero il numero di spettatori che hanno se-
guito una certa trasmissione, ma anche:

* La composizione del pubblico stesso, per ceto sociale, et e
regione d’Italia.

* La presenza davanti al video minuto per minuto e conseguen-
lemente il gradimento o meno, in base all’avmento 0 meno de-
gli spettatori, per ogni singolo momento o personaggio della
Lrasmissione stessa.

Delerminando cosi lo share, ovvero la fascia percentuale d’a-
scolto.

Di conseguenza le trasmissioni, i loro contenuti, i personaggi
che vi partecipano, i capitali impiegali vengono stabiliti sulla
base di questi dati esclusivamente numerici; anche perché gli
spazi pubblicitari, inseriti nella trasmissione siessa, sono stret-
tamente legati, per valori economici, ai dati di ascolto, cioe alla
quantita di pubblico fruilore di un certo messaggio.

1l successo ottenuto dal mio spazio “magia”, anche perché ho

completamente rinnovalo, nei contenuti, nei ritmi e nei modi,
adeguandoli alla trasmissione ¢ comunque ad una pill moderna
lettura della prestigiazione utilizzata non come un fine, ma co-
me un mezzo per fare spetlacolo intrattenendo e divertendo il
pubblico, mescolandola con animazione ed ironia, sulla scia
delle tendenze moderne dei grandi spettacoli internazionali,
non si ¢ riflesso solo sulla mia attivilta, ma anche su tutti gli
esponenti della prestigiazione, bastera pensare a quanti Artisti
di questo settore hanno partecipato alle citate prime tre edizioni
di questa lrasmissione, Artisti, sia italiani che stranieri, che in
molti casi sono stati da me proposti.

Proprio perché sono profondamente convinto che I’espansione
dello spettacolo di prestigiazione, la maggiore conoscenza e
cultura del pubblico, non possono che portare ad un sempre
maggiore gradimento e di conseguenza al successo di questa
formula.

Naturalmente 1'inserimento in una trasmissione di CANALE 5
della prestigiazione ed il suo riscontrato forte gradimento del
pubblico hanno immediatamente avulo riscontro ed ecco molti
altri prestigiatori apparire su altre reti della stessa azienda e del-
la concorrenza, tanto per fare esempi l'inserimento di MARTIN
al GIOCO DELL'OCA di RAI DUE, e quello di JUKAS CA-
SELLA a DOMENICA IN di RAI UNO.

A proposito di quest’ultimo & bene sottolineare, che, malgrado
["avverso parere degli ambienti magici, il suo successo & tale
che, quest’anno, & stato confermalo per tulta la serie, con un
grande e plurimo spazio all’interno della trasmissione stessa.
Questa linea di richiamo e d'interesse, determinato dalla televi-
sione, pubblica e privata, verso lo spettacolo di prestigiazione
ha anche favorito I’evento italiano dello spettacolo di COP-
PERFIELD, che ha avuto un grandissimo successo delerminato
dalle capacitd umane ed artistiche di questo personaggio, sup-
portato da un’eccezionale struttura tecnica € promozionale; ma
bisogna pensare che la sua precedente tournée europea, solo
due anni fa, non aveva trovalo collocazione in Italia, perché,
per gli investitori del settore, il momento non era ancora matu-
ro. _

Lo stesso COPPERFIELD aveva avuto, televisivamente in lta-
lia, un trattamenio, da noi a suo tempo sottolineato, di scarsa
valutazione, in quanto spezzoni dei suoi special erano stali uti-
lizzati quali riempitivi per spettacoli non di primaria importan-
za. Nell'ultimo anno invece ben tre gli speciali in posizione di
grande prestigio.

Ma I’evento COPPERFIELD ha avuto anche alire conseguenze
che vedremo pitl avanti nel discorso.

Per quanto mi riguarda quest’anno, avendo deciso la produzio-
ne, di rinnovare il cast fisso di BUONA DOMENICA, mi sono
state riservate delle partecipazioni personali periodiche in qua-
lita di ospite VIP e soprattutto la possibilita di organizzare due
special sulla magia, genere di trasmissione che non aveva spa-
zio in lelevisione, almeno con questo impatto e soprattutto dal
vivo, da almeno dieci anni, 'ultimo esempio era stata LA SE-
RATA D’ONORE di PIPPO BAUDQ, di cui la foto proposta.
A questo ragionamento fanno eccezione i molti spettacoli d’ac-
quisto, malamente presentati, da varie reti e registrati in occa-
sione di grandi eventi internazionali quali il FESTIVAL di
MONTECARLO.
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—

Altra eccezione i due speciali, sempre da me curati per dare una
mano a VITTORIO BALLY, che si trovava in quaiche difficoltd
organizzaliva, che richiese la mia collaborazione che concessi in
pieno come avevo, a suo tempo, ed in occasioni similari, falto
per il compianio ALBERTO SAITTA, per TELEMONTECAR-
LO e ripresi dall'ultimo FESTIVAL di SAINT VINCENT,

I DUE SPECIALI DI BUONA DOMENICA

Per la selezione degli artisti partecipanti al cast, mi sono avval-
so della collaborazione e della consulenza di JEAN GARAN-
CE, visionando oltre 200 numeri su video casselta, per dare al
pubblico una gamma di otto numeri che sono stati improntati
dalla seguente scella filosofica atta a valorizzare la magia:

*) proporre dei numeri classici di manipolazione di grande li-
vello internazionale ed ecco guindi la presenza di RICHARD
ROSS dall’lOLANDA e di PIERRE BRAHMA, dalla FRAN-
CIA, non a caso entrambi, piu volte Campioni del Mondo; real-
mente “laureati” ai Congressi della F.1.S.M..

*) Delle nuove leve di affermati e giovani illusionisti europet,
capaci di leggere la prestigiazione in chiave moderna e la scelta
¢ caduta sull’originale numero di OTTO WESSELY dall’ AU-
STRIA e su quello di MARCUS GABRIEL dalla SVIZZERA.,
*) Per la interpretazione in chiave comico-moderna della presti-
giazione la presenza, con il nuovo numero, di MAC ROONEY
Junior dall'INGHILTERRA e di MAGOQ dalla SPAGNA.

*) Per 'TTALIA la scelta & stata pin difficile, mi sard fatto due
amici, ma sicuramente 998 nemici, ma era determinante pre-
sentare due nomi nuovi, almeno per il grande pubblico, e quin-
di CLERICO, che & riuscito, dopo tante ricerche e navigazioni,
a lrovare una via mediterranea di lettura della new wave ameri-
cana; ed ERIX LOGAN, al secolo ENRICO DEL BUONO, Ia
cui determinazione cd il duro lavoro lo hanno portato, dopo gli
anni degli ERIX METAL MAGIC, a cogliere, in tutta Europa,
quel successo che sicuramente merita in pieno, per la sua sim-
patia ed originalitd. )

Come molti avranno notato in queste scelle sono stati esclusi
Artisti americani per i seguenti motivi, perché molto visti € so-
prattutto molto e quasi sempre malamente imitati, perché trop-
po costosi, non fosse altro per l'incidenza dei costi dei viaggi,
ma soprattutto per contrapporre, ad una dilagante vena america-
na, una vena europea che non ha niente da invidiare € che @,
probabilmente, pit adatta ai nostri pubblici ed ai nostri palco-
scenici.

Un rilancio insomma in grande stile ed a wtto campo dello
spettacolo di prestigiazione, che ha avuto il suo acme negli
spettacoli di COPPERFIELD a MILANO, al PALAFIORI di
ASSAGO, solitamente riservato alle grandi stars della musica,
che non sempre in un solo concerto lo riempiono, mentre que-
sto Artista americano, nei suoi olto spettacoli, in quattro giorni
ha tolalizzato il record di 35.000 presenze, per il tutto esaurito,
con un pubblico entusiasta capace di spontanee € numerose
standing ovation.

L'effetto COPPERFIELD ha quindi rilanciato lo spettacolo di
prestigiazione, ma soprattutto la grande illusione, e quindi que-
slo ha avuto un effetto terapeutico sul DNA di SILVAN, rilan-
ciato alla grande da BUONA DOMENICA, di cui, dopo le pri-
me qualttro puntate di prova, ¢ stato confermato nel cast fisso,
anche perché, non ho nessuna difficoltd a dare a “Cesare quel

che & di Cesare” souolineando che quando, NEL SUO STILE,
si dedica alle grandi illusioni riscuote un successo di pubblico,
rilevato dall’AUDITEL, che poggia sulla sua trentennale car-
riera italiana (debutto televisivo 1966) ¢ trova pubblico tra
quelli che lo ammirarono da bambini e ragazzi.

Quando si cimenta in altri effetti, che non siano quelli citati o la
sua manipolazione delle 140 carte, molto ci sarebbe da dire (an-
cora AUDITEL), ma non sono in vena di suscitar polemiche.
Ma il successo dello spettacolo di presligiazione € dello interes-
se televisivo non si ferma alla grande illusione, ma allarga il
suo campo al close up ed ecco allora, sempre in BUONA DO-
MENICA, le presenze di AURELIO PAVIATO, non a caso
Campione Mondiale di questa specialita, e uno dei pill moderni
ed affermati professionisti della nuova generazione.

PAVIATO deve le sue presenze alla sua professionalita ed alla
lungimiranza degli autori, quali ALBERTO TOVAGLIA, che
lo hanno espressamente voluto e di cui il pubblico(AUDITEL)
ha decretato il gradimento ed i conseguenti ritorni.

Qualcuno si chiedera il perché di questo articolo, presto fatto
per fermare la cronaca e le sue motivazioni e non consentire a
nessuno di travisarla, emblematica una frase che lo stesso SIL-
VAN, nei nostri cordiali, ma formali incontri nei corridoi mi ha
rivolto: .. se sei veramente obiettivo, scrivilo, che SILVAN,
dopo trent’anni rilancia la prestigiazione in televisione...” €
noi che su QUI MAGIA diamo spazio a tutti i pareri, riporlia-
mo anche questo, anche se la frase esatta dovrebbe essere: ”
dopo trent’anni la prestigiazione rilancia SILVAN...".

BLOB.

Cosl come emblematici sono i suoi esegeti, primo fra tutti VIT-
TORIO BALLI, che, non contento, di un suo mieloso articolo
su MAGIA MODERNA, in occasione del PREMIO TANNEN
a SILVAN, nel suo PRESTIGIATORE MODERNO NEWS, un
foglietto in quattro facciate, cid che resta del PRESTIGIATO-
RE MODERNO, si spertica nel seguente concetto: ... owio
che dopo lo strombazzare di COPPERFIELD, con alle spalle
una produzione miliardaria ed un “battage” pubblicitario in-
verosimile, alcuni prestigiatori e non solo ilaliani, sul piccolo
schermo ne escono ridimensionati. SILVAN & SILVAN si sa e
lui regge il paragone, ma purtroppo non é cosi per fuifi...".

E poi prosegue, ridimensionando BUSTELLI ¢ COPPER-
FIELD ed il suo volo, in pratica vive del solo comandamen-
to:"Non avrai altro mago al di fuori di me” e probabilmente
avra considerato la trasmissione BLOB, che ha ironizzato sul
volo-levilazione di GABRIELLA CARLUCCI realizzato da
SILVAN, una sorta di peccato mortale di lesa divinita.

I curioso degli esegeti & che 1] successo televisivo e non, lo ve-
dono solo per SILVAN (e chi glielo contesta?), ma ignorano
quelli di RAPTUS e MARTIN, non vedono quelli di PAVIA-
TO. SCIMEMI e del sottoscritto, non si interessano di quelli in-
ternazionali di FABIAN, VANNI BOSSI e DAVIDE COSTI,
tutti e tre chiamati a rappresentare I'Italia al prossimo congres-
so di LAS VEGAS.

Forse parleranno di ALEXANDER, anche lui rientrato in tele-
visione con le grandi illusioni, sempre su CANALE 5, (il 28 di-
cembre in CANZONI SOTTO L’ALBERO ed il 31 nello spet-
tacolo dell’ultimo dell’anno), in fin dei conti ¢ di TORINO.

Ad majora... ma quanto va il latino quest’anno!
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CLOSE-UP

MONETE. .. CHE PASSIONE !

JUPITER

PREMESSA

Quella presentata qui di seguito, non & certo una novita. Di
effetti con monete che attraversano il tavolo ce ne sono mol-
tissimi: alcuni celebrati da grossi nomi della prestigiazione
mondiale altri minori ma sempre di grosso impatto sul pub-
blico.Ognuno di questi effetti, anche se sullo stesso tema, ag-
giungono qualcosa: un diverso passaggio allo schema con-
sueto, una diversa mossa €, a mio modesto parere, Sono pro-
prio quesle piccole variant che possono colpire la fantasia di
noi dandoci I'opportunild di portare,a nostra volta, una ulte-
riore modifica o aggiunta. Spesso abbiamo avuto I'opportu-
nita di confermare che non dobbiamo soltanto ricorrere a vi-
sionare gli effetti nuovi assoluto ma da uno qualsiasi di que-
sti pud sorgere una qualche cosa che ci lasci personalizzare
quell’effetto,

Visioniamo, quindi, questo effetto eseguito da un bravo ma-
nipolatore, JUPITER. L'effetto venne inserito in una pubbli-
cazione edita dal non meno celebrato MANFRED THUM -
The Magic Hands Editions - Herremberg 1988 Germania - e
insieme mi hanno concesso il permesso di renderlo noto ai
colleghi prestigiatori. A proposito, se ve ne capitasse 1’occa-
sione, non mancate di vederc JUPITER: un ottimo prestigia-
tore ed un grande amico.

EFFETTO
4 grosse monete penetrano da sopra a solto il tavolo.

MATERIALE OCCORRENTE
- cinque grosse monete.

PREPARAZIONE ED ESECUZIONE

4 monete sono messe sul tappetino, mentre una moneta & sul-
la coscia del prestigiatore, sotto il tavolo, invisibile, ovvia-
mente, agli spettatori ( fig. 1).

Contiamo le 4 monete nella mano sinistra mentre una mone-
1a cade nella posizione di impalmaggio delle dita ( fig. 2).

Le monete sono messe sopra alla mano destra, una moneta &
tenuta dietro. La mano destra mette le monete sul tappetino,
ma ne trattiene una ( il mago imita questa azione - fig. 3 ).

La mano sinistra va sotto il tavolo e il mago dice che spin-
gera una moneta auraverso la parte superiore ( fig. 4 ).

La mano sinistra spinge di colpo la moneta contro la parte
inferiore del tavolo e la mano destra & mostrata vuota, La
mano sinistra va sopra € mette la moneta a c¢irca 25 cm. a si-
nistra delle altre monete.

Questo slesso procedimento & ripetuto con le altre 3 monete.
LLa mano sinistra meltte sempre le monete una dopo 'altra a
sinistra. Poi la mano destra prende una delle due monete alla
destra. Allo stesso tempo la mano sinistra prende la moneta
sulla coscia sotto il tavolo. La mano sinistra va sopra e met-
te la moneta a sinistra, mentre la mano destra cerca un luogo
soffice (7) attraverso il quale Lutte le monete hanno penetrato
la parie superiore del (avolo.

Una vola trovato, essa spinge la moneta e la mano sinistra
va sopra con essa e la mette con le altre alla sinistra, In
realla, la mano destra tiene la moneta all’impalmaggio del
pollice. Mentre la mano sinistra mostra la moneta. La mano
destra butta la moneta nel grembo, e pud, quindi, essere mo-
strata vuota ( fig. 5).

L’ultima moneta & spinta attraverso la parte superiorc del ta-
volo nella stessa maniera. Tutle e 4 le monele hanno penetra-
to il tavolo una dopo I'altra.

Di sicuro ¢’¢ che questa routine & possibile. Sembra un pd com-
plicata dopo una prima lettura, ma vi assicuro che la cosa mi-
gliore & la pratica e quindi provate, provate € di nuovo provate.
Ho la certezza che vi riuscira!

acura di F. RICCARDI
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CARTOMAGIA

VELOCISSIMO !

G. QUELLET

PREMESSA

Questo metodo di tagliare gli assi, ispirato leggendo “Swind-
le Aces” di Padre CYPRIAN (nel libro “The elegant magic
of FATHER CYPRIAN™) ha suscitato mollissimo interesse
di tanti grandi del mondo della cartomagia. KEN KREN-
ZEL, HERB ZARROW ¢ molti altri hanno tutti domandato
di conoscere il metodo di esecuzione ¢ voi sarele lieti di ap-
prendere che non ci sono passi di maestria da imparare. Que-
sto concetto, che utilizza una truffa per creare !'illusione che
i 4 Assi compaiono sopra i quattro pacchetd di carte conse-
guentemente ad altrettante alzate del mazzo, non & nuovo,

Il mio contributo ideale a Padre CYPRIAN & di aver pensato
a girare gli Assi su altri pacchetti di carte.

PREPARAZIONE E METODO

All'inizio il mazzo trovasi sul tavolo faccia in basso; i 4 Assi
sopra (foto 1). Potete effettuare dei falsi miscugli, falsi tagli,
facendo attenzione a conservare gli Assi sopra. Le due mani
tratterranno il mazzo come mostra la foto 2: gli indici tocca-
no la carta superiore ed i pollici sul lato lungo dalla vosira
parte, le altre dita sulla parte opposta.

Il pollice destro ottiene un distacco sotto le prime due carte,
due Assi: foto3. Mantenendo il distacco, il pollice destro ta-
glia il mazzo al centro (foto4).

La mano deslra si sposta verso 1'avanti (sempre mantenendo
il distacco sotto i due Assi) e deposila questo pacchetio sulla
tavola davanti al restante pacchetto (foto 5).

Ora la mano destra ritorna indietro riportando le due carte di

sopra ¢ nello stesso momento che la mano indietreggia, la
mano sinistra si dirige sul pacchetto che & avanti (foto 6).

Le due mani tagliano rispettivamente i due pacchetti al cen-
tro (non & pill necessario tenere il distacco delle due carte) e
mettono questi due paccheti ai lati del tavolo (foto 7).

PUNTO DI RIFERIMENTO

1 pacchelli a sinistra e a destra hanno ciascuno due Assi $0-
pra, faccia in basso. La mano destra gira la carta del suo pac-
chetto ma la mette faccia in alto sul pacchetto avant e nello
stesso momenlto la mano sinistra gira la sua carta faccia in al-
to e la mete sul pacchetto che ¢ dietro (foto 8).

Ora le due mani si incrociano: la sinistra passa sotto la destra
allo scopo di prendere ambedue le carte superiori dei pac-
chetti opposti (foto 9). Finalmente le mani (che tengono cia-
scuna una carta) si discrociano e girano la loro carta, faccia
in alto, nel seguente ordine: la mano destra mette il suo Asso
sul pacchetto di destra e viceversa (foto 10).

NOTE

Poiché ciascuna carta ¢ girata su un allro mazzelto che non &
quello proprio all’origine del giuoco “Sorpresa in tre secon-
di”, diviene principalmente un’illusione ottica.

Questa illusione & molto amplificata dalla incrociatura e di-
sincrociatura delle mani. Poiché non ha dei passi di partico-
lare maestria voi potele imparare la esecuzione di questo ef-
fetto in pochi minuti. Fate una dfimostrazione ad un presti-
giatore e questo ne sara sconvollo.

fig. 1

fig. 2
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GRANDI ILLUSIONI 3
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TRIPLE MYSTERY
STANLEY COLLINS




GRANDI ILLUSIONI

TRIPLO MISTERO

S. COLLINS

Ecco un finale ideale per uno show di magia che produce un
grosso effetto richiedendo un minimo di materiale scenico.

Sono necessari 2 partners o assistenti che dovranno provare
parti che saranno a loro affidate. L’illusione ¢ adata a qual-
siasi palcoscenico o anche eseguita in una grande stanza che
abbia a lato una porta che serva come “quinta”. Basato su un
unico “cambio”, principio introdotto da STANLEY COL-
LINS; la versione semplificata ha sostenuto il test della
performance e viene ora descritla con un miglioramento che
ne accresce 'effetto. Lillusione inizia con il mago che si av-
vicina ad un lato del palcoscenico per alzare un grande ten-
daggio che & appeso ad una corda. Siende il tendaggio mo-
strandolo, (& 50 cm. largo e 240 cm. alto). 11 prestigiatore lo
tiene per la parte superiore dell’angolo, lo slende in tutta la
sua lunghezza, approfittando che ¢ attaccato ad un paletto al-
Lo circa 60 cm. dal pavimento e che, a sua volia e fissalo, alla
quinta per quasi tutla I'altezza del tendaggio. Ora |'assisten-
te viene dall’altro lato del palcoscenico, portando una fune
pill lunga che & agganciata alla parte finale del tendaggio e
ben tirata. Come risultato, il grande tendaggio pende isolato
sul palco, e la maggior parte di esso € verso la quinta. Que-
sto concede spazio sull’altro lato dove il prestigiatore e
un’assistente procede al proseguo dell’effetto. Il prestigialo-
re, ora, mostra al pubblico una grossa riproduzione in carto-
ne, di una testa d’asino con orecchie ,movibili, che altireran-
no sicuramenlte 1'attenzione. Giova riportare che qualsiasi ti-
po di testa d’animale pud essere usato. L’assistente va dietro
1l tendaggio e meltte la propria testa attraverso una grossa fes-
sura faua a circa 150 cm. dal pavimento e mette le sue mani
altraverso altre due grosse fessure, messo sotto € ai lati di
questa. Sopra la testa dell’assistente il mago melte la grotte-
sca maschera dalla testa d’asino lavorando sul davanti del
tendaggio. L'assistente alza le sue mani per aiulare ad ag-
giustare la testa ¢ il mago va nel lato allargato del palco per
meltersi un costume consistente in un vestilo € un cappuccio.
Ora il mago sgancia le funi dal grosso tendaggio cosi pud co-
prirlo dietro ¢ sopra le spalle dell’assistente come un enorme
drappeggio. Il pubblico vede 1'esecutore, incappucciato, € in
parte la faccia all’assistente, che ¢ tra il grosso drappeggio,

indossante la grottesca lesta, e con le mani in vista. Succes-

sivamente un fischio & emesso dal fondo della sala dietro il
pubblico e di utto questo scalpore, & responsabile il mago!
Egli viene spostandosi in frewta dal fondo della sala sul pal-
conscenico. Un altro fischio, I'uomo con il vestito e il cap-
pello lascia cadere il suo costume e dimostra essere I'assi-
stente e non essere invece quello che ha indossato la grotte-
sca lesta d’asino! Ma ecco un lerzo fischio, la testa ¢ alzata,
rivelando un altro assistente che € entrato in azione misterio-
samente. L’inganno inizia quando il mago prima allunga il
grosso tendaggio. Egli non fa immediatamente tirare il suo
lato lontano dalle quinte; infatt il tendaggio pud essere ap-

puntato legermente in modo da non essere liralo via troppo -

presto. Menure 'esecutore sta gesticolando all’assistente per
portare la fune dall’altro lato del palco, la ragazza si muove
furtivamente e dalle quinte giunge dietro il tendaggio. La ra-
gazza sta portando un duplicato del vestito del prestigiatore:
si sdraia sul pavimento dietro il tendaggio, che da queslo
momento & stato tirato dalle quinte. L’ assistente viene dietro
il tendaggio e melte la sua testa attraverso il foro grande, ma
sono della ragazza, piegata davanti I’assistente, le mani che
appaiono attraverso le aperture inferiori laterali. A queste
mani, sin dall’inizio dell’effetto sono stati infilati vistosi
guanti a forma di zoccolo. Non appena il mago mette la ma-
schera grande, sulla testa dell’assistente, ritira la sua testa €
la parter inserisce la sua. Questo & molto facile, in quanto
le mani della partner stanno gia afferrando la maschera.
Quando il mago, melte il suo costume incappucciato, 1’assi-
stente si veste nel duplice completo, dietro il grosso tendag-
gio. Ora viene la vera sotligliezza dell’azione. 1] prestigiatore
incappuccialo inizia a slegare il tendaggio. Prima prova la
fine con la grande fune, ma & troppo alto, perche la fune &
stata tirata stretta e verso 1'alto, cosi il vestito & inclinato. Per
arrivare  quindi all'altra fine del tendaggio egli va dietro di
questo per venire, poi, fuori attraverso lo stretto spazio tra il
tendaggio e le quinte. Ma & I'assistente che - con il doppio
costume - viene fuori € prontamente gira per slegare la corta
fune. Questo da una breve ma naturale copertura dello spa-
zio aperto € 1’esecutore potra proseguire fuon del palcosce-
nico passate le quinte. Avendo slegato quel lato del tendag-
gio, I'assistente si porta attorno alla pariner da dielro € arriva
alla lunga fune, che slega senza nessuna difficolta, in quanto
il tendaggio si & piegato sufficientemente. L'assistente deli-
beratamente drappeggia questa parte finale del vestito attor-
no la ragazza mascherata ¢ prende una posizione qualsiasi
sul palco tutto questo, concede tempo all’esecutore di to-
gliersi il costume incappucciato, fare una corsa, sul retro del
pubblico entrare nella sala e fare un fischio come preliminare
al generale smascheramento. Qualche suggerimento pratico
completa i dettagli. Tl tendaggio dovrebbe essere di materiale
leggero, ma ragionevolmente opaco. State atlenti ad evitare
qualsiasi illuminazione dietro di questo. Osservare anche
che attravérso le fessure non possa essere vista qualsiasi ap-
parizione dell’entrata della ragazza. Da ultimo sara bene che
il venditore dei biglietti di ingresso venga avvertito che il
mago intende precipitarsi nel finale dell’azione, sulla porta
d’entrala della sala.

Il finale sara bene realizzarlo velocemente ed in maniera
sciolta. La scella di assistenti uomini o donne & di assoluta
preferenza del prestigiatore. La lettura dell’effetto contempo-
raneamente all’esame dei disegni offrira sicuramente una pill
rapida comprensione di ogni particolare esecutivo che, ad
una prima lettura, potrebbe apparire contorto e difficile.
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GRANDI ILLUSIONI

DIAGRAM /or

DUPLICATE
ROBE:

J

2

AS MAGICIAN GESTURES
FOR ASSISTANT IOBRING
OTHER ROPE OVER,GIRL
DOES *SNEAK"FROM WINGS

L
Mrsseans] SIDE VIEW
STICKS KIS

ASSISTANT
DONS THE
DUPLICATE
ROBEBACK
OF SHEET....
MAGICIAN
HAVING PUT
HISROBECN
IN FRONTQF
SHEET!!!

AS ASSISTANT,
NOW CARBED
1N DUPLICATE
ROBE,TAKES THE
ROPE FROM SHEET,
MAGICIAR DOES
“SNEAK" INTO
WINGS !

MAGICTAN

DIAGRAMMA
DELL’EFFETTO “
IL TRIPLO MISTERO”

Figura 1

Vista dal retro

Duplicato del vestito.

Mentre il MAGO gesticola all’assi-
stente di portare un’alira fune la ra-
gazza si muove furtivamente dalle
quinte.

Figura 2

Vista da un lato.

L’assistente infila la propria

testa nel foro.

La ragazza infila le proprie mani
nelle due fessure poste lateralmente
alla tesia. '
Il MAGO mette la tesia d’asino su
quella dell’assistente.

Figura 3

La ragazza

Mentre I'assistente indossa il doppio
vestito dietro il lenzuolo il MAGO
melte il proprio vestito avanti il len-
zuolo!!

Figura 4

La ragazza

Mentre I'assistente, ora vestito.con
il doppio vestito prende la fune dal
lenzuolo il MAGO si muove dietro le
quinte!!

IL MAGO
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AVVENIMENTI

N - 3 "3 : L - il
GRANDI INCONTRI nello studio romano del nostro editore, da sinistra a destra DIEGO SPINELLI, TONY

BINARELLI, MAX MAVEN, CHANNING POLLOCK e FRANCO SILVI, un pomeriggio ed una sera tutli de-
dicati alla magia ma soprattutto all’amicizia.

.

7

LE NOSTRE INIZIATIVE . Novembre ha visto protagonista del nostro lecture tour il Cardician spagnolo RAFAEL BE-
NATAR, a capo tavola, che ha conquistato il pubblico italiano per le sue creazioni ed esecuzioni ma soprattutto per la
sua cordialita. Da molti lettori riceviamo letiere di protesta perché queste nostre iniziative non toccano tutte le zone d’
Italia, la responsabilita non & la nostra ma degli organizzatori che per una scorretta interpretazione della parola “con-
correnza " non accettano le nosire iniziative.

Nel prossimo numero, a proposito della prossima tournée del mentalista israeliano GUY BAVLI, “denunceremo * alla
pubblica opinione i nomi di coloro che impediscono ai propri i soci di accedere a queste manifestazioni di studio.
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DALLA REDAZIONE

B

Ospite della Corte dei Miracoli
Tre giorni di magia
con Tony Binarelli

P

TONY BINARELLI con CORINNE all’Ob

eron

TRE giorni di magia a Livorno per il famoso prestigiatore TONY
BINARELLL Ospite con la bella partner CORINNE del maghi li-
vornesi della Corte dei Miracoli, BINARELLI ha tenuto venerdi
scorso nella sede del club labronico una conferenza per soli addetti
al lavori nella quale ha spicgato a illusionijsti provenicnti da tutta la
Toscana i segreti del suo repertorio. Trenta maghi hanno poi festeg-
giato un anno di vita della Corte dei Miracoli alla trattoria “Gali-
leo”. Sabato scra, poi, BINARELLI ha assistito a “Notturno”, lo
spettacolo che la Corte dei Miracoli mefte in scena all’Oberon; il
mago della televisione ¢ stato la guest star della serata, coinvolgendo
il pubblico - con una presentazionc da grande showman - in due ec-
cezionali effetti di illusionismo; al termine si & complimentato con i
maghi livornesi per Ialto livello qualitativo ragiunto dal loro spetta-
colo. Domenica infine il prestigiatore si & esibito con successo alla
Gran Guardia, nello schow natalizio per i dipendenti della Fiat.

LIVORNO

All'insegna che non si vive di sola televisione TONY BINA-
RELLI, percorre in lungo e in largo 1’ [talia per portare in gi-
ro il suo nuovo spettacolo teatrale, in cui si avvale della col-
laborazione della splendida CORINNE.

Approfittando di questi viaggi di lavoro BINARELLI coglie
I"occasione per visitare i vari Circoli e Gruppi locali dove pre-
senta anche la sua nuova conferenza, sempre coronata dall’inte-
resse ¢ dalla numerosissima presenza degli appassionati. I."ulli-
ma di queste tappe, dopo quella di TARANTO, @ stata LIVOR-
NO, dove BINARELLI ha trovato una piacevolissima ed entu-
siasmante sorpresa. Ma lasciamo a lui stesso 1a parola.

AN
Un momento dello spettacolo all ‘OBERON & LIVORNO, ¢
di scena il close-up di RICCARDO TACCIA.

1\

Ho avuto occasione di un primo incontro con gli amici di LI-
VORNQ in occasione del lecture tour di VITO LUPQO che ho
personalmente accompagnalo in quesia occasione. La sim-
patia spontanea nata con RICCARDO TACCIA e LUCIANO
DONZELLA e tutii gl altri & siata tale che, dovendo tornare a
LIVORNO, quale tappa di una serie di spettacoli natalizi per la
FIAT Ii ho comattati per poterli incontrare, sia nella occasione
formale di una mia conferenza magica, sia in quella, completa-
mente amichevole, di una cena insieme.

1l caso ha voluto che in questa occasione coincidesse il pri-
mo anno di attivita de LA CORTE DEI MIRACOLI, cosi si
sono nominati questi dieci amici livornesi, che, caso raro in
ltalia, si autotassano per gestire tutte le loro attiviia e so-
prattutto per avere una comoda e funzionale sede fissa ove
riunirsi e vedersi anche tutte le sere.

Fatio eccezionale, nella sede esiste un archivio giochi e libri
che é materiale comune ed a cui, dei dieci, chiunque pud ac-
cedere per le proprie necessia.

Ma Uattiviea fondamentale per la diffusione e la promozione
dello spettacolo magico che quesio gruppo svolge é quella di
presentare, da oltre un anno, nel cabaret OBERON di LI-
VORNQ uno spettacolo cui partecipano, alternandosi pin
volte, tutti gli esponenti del gruppo, richiamando un senipre
maggior numero di speltatori da superare la stessa capienza
del locale, oltre cento posti, tanto di dovervi poter accedere
solo con prenotazione.

Ho avuto quindi 'occasione di vedere e partecipare, come
ospite, a guesto spettacolo denominato NOTTURNO, ideato
e condotto da LUCIANO DONZELLA e realizzato con la
collaborazione totale degli altri nove.

Lasciatemi dire che, per la prima volta, dopo anni, ho final-
mente assistito in ltalia ad uno spetiacolo di magia intelli-
genle e gradevole, con una serie di esecutori capaci ed entu-
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siasti, finalmente non ripetitivi, essendosi ognuno ritagliato
uno spazio adaito alla propria capacita ed alla propria
personalita, in modo cosi netto e preciso, da non poter fa-
re confronti I'uno con 'altro e di creare un insieme in cui
tutti emergono e tutti si fondono. Comicita e manipolazione,
close-up e scena si alternano in un equilibrio che é l'elemen-
to determinante del successo che scatena un pubblico entu-
siasta ed appassionato, e, per grazia di Dio, senza neppure
una cassa da grande illusione!
Invitato dagli ospiti non ho potuio fare a meno di partecipa-
re, con una mia breve esibizione, allo spettacolo, soprattutio
con grande piacere, ma, incredibilmente, con grandissima
emozione di provare [ brividi di piacere e di paura che si
hanno quando si é le prime volte davanti ad un pubblico,
quando si ¢ dilettanti puri, quando il lavoro non ha ancora
intaccato il piacere di fare magia; questa é I'emozione che
mi hanno regalato gli amici di LIVORNOQ e mi sono Senlito,
tra loro, uno di loro. Grazie!
Rientrato a ROMA, dopo successive tappe della tourndée,
SULMONA ¢ MILANO, ho trovato una piacevole e cortese
lettera di RICCARDO TACCIA, che non solo mi ringraziava,
ma mi inviava la Tessera di Socio Onorario della CORTE
DEI MIRACOLI. Lo ritengo un grandissimo onore, ma non
ve n'era bisogno. Mi sono sentito loro socio, quando mi han-
no concesso 'onore di lavorare nel loro spetiacolo.
1l mio invito per ti & quindi, se capitate a LIVORNO, di con-
tattare la CORTE DEI MIRACOLI, ritroverete il piacere di fare
magia! E, per saperne di pin, leggete I’articolo che segue.
TONY BINARELLI

LA CORTE DEI MIRACOLI

Nasce a Livorno, come per magia,-il 13 dicembre 1993. Otto
prestigiatori, tutti della cittd dei Quattro Mori, decidono di
mettere in comune le diverse esperienze per creare un grup-
po di lavoro. Lo scopo & quello di divertire e di divertirsi e,
soprattutto, crescere insieme € costruire un'esperienza magi-
ca di gruppo. Un percorso di tipo sperimentale, per il quale il
contatto con il pubblico & I'unico vero banco di prova.

Cosi la CORTE DEI MIRACOLI, dopo aver trovalo una sede
nella centralissima Via Ricasol, dove la “band” si trova quasi
0gni scra a provare nuovi numeri, viene scritturata per 'intera

.-‘\{ .

Foto di gruppo de LA CORTE DEI MIRACOLI sul palcosce-
nico dell’OBERON di LIVORNO

stagione in un locale della ciua vecchia:l’OBERON PUB.
Questo consente di avere un palcoscenico fisso (che, seppure
piccolo, & un lusso che pochi maghi possono permettersi) do-
ve elaborare piccole e grandi illusioni.
Nasce cosl uno spettacolo che vede esibirsi (utli i componen-
ti del gruppo in numeri parlati ¢ musicali: non le classiche
performance da concorso, ma numeri di una durata media di
4 minuti montali con ritmo serralo.
“NOTTURNO” & il titolo: in un anno viene presentato 30
volte all’OBERON e altre 20 in altre situazioni. Lo spettaco-
lo viene proposto, sulla scia di analoghe esperienze all’este-
ro, a numero chiuso, per un pubblico di non pit di 80 perso-
ne, su prenotazione. L'anno di lavoro consenle di portare in
scena uno spettacolo dignitoso e vario, che il pubblico mo-
stra di gradire. Ma serve soprattulto a cementare 1'amicizia
tra gli otto prestigiatori, che formano una squadra, almeno
dal punto di vista dell’affiatamento, particolarmente robusta:
e questo anche il pubblico sembra percepirlo, perché “NOT-
TURNO™ diventa soprattutto un modo di stare insieme, di
raccontare storie magiche, di passare un’ora tra pubblico ed
artisti, fra amici.
“Ci saranno altre notti, ed altre storie da raccontare, per ritro-
varci insieme noi, mercanti di sogni, con voi, che sapete an-
cora sognare”, Con queste parole si conclude “NOTTUR-
NO”, e, finché dura la magia, la CORTE DEI MIRACOLI
continua a proporre i suoi sogni all’OBERON di Via Buia 2,
a LIVORNO, ogni martedi.
Gli amici prestigiatori di passaggio per la cittd Toscana sa-
ranno graditi ospiti (Tel. 0586/885601 ¢ 857078).
Della CORTE DEI MIRACOLI fanno parte ALBERTO
GIORGI,DANIELE PRATOFIORITO, ALBERTO TANFI,
MARCO ORSETTI, PAOLO TARADASH, RICCARDO
TACCIA, LUCIANO DONZELLA, CLAUDIO FANTOLI-
NL In panchina, in atiesa di debuttare, PIETRO MICHELL
PAOLA MARTELLI e SILVIA ROSELLINI intervengono
quando lo consente loro il mestiere di mamma. LUCA FA-
VILLI & I'insostituibile tecnico di luci e suono.
1l 17 dicembre 1994 la CORTE ha festcggiato all' OBERON,
di fronte a 120 spettatori, un anno di vita. Con loro in scena,
un maestro come TONY BINARELLI, accompagnato dalla
valida CORINNE.
Due ore di spettacolo € un brindisi finale, tutti insieme, nel
segno dell' Arte Magica che LIVORNO sta, silenziosamente,
riscoprendo.
“NOTTURNO”
Spettacolo in due tempi della “CORTE DEI MIRACOLI™.
Con: NERO WOLFE, DANIEL, ALTAN, BARON SAME-
DI, RICCARDO TACCIA, ALBERTO GIORGI, FANTO-
LINI, PAOLO TARADASH.
Con la collaborazione di: PAOLA MARTELLI, SILVIA
ROSELLINI.
Testi: LUCIANO DONZELLA.
Mixer audio e luci: LUCA FAVILLIL
In scena: TUTTI | MARTEDI, all'OBERON PUB di Via
Buia, 2, LIVORNO.
Prenotazioni: 0586/892336.

LUCIANO DONZELLA
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ROMA

FRANCO SILVI, uno dei pin fedeli Consiglieri del CM.L e
Delegato di zona per Roma e Lazio & veramente infaticabile.
Dopo la organizzazione del consveto PREMIO ARSENIO, non
ve ne possiamo rendere conto, perché non ce ne & pervenuta
cronaca, ha organizzato uno spetiacolare e piacevolissimo in-
contro: la conferenza di MAX MAVEN con ospite d’eccezione
CHANNING POLLOCK, due Artisti eccezionali, non soltanto
per le loro riconosciute ed incontrastate qualitd artistiche ed ese-
cutive. ma soprattutto per la loro umanita e la loro modestia.

FRANCO SILVI, al centro tra CHANNING POLLOCK e
MAX MAVEN, consegna a questi due grand: Artisti il rico-
noscimento del Gruppo Regionale Romano del CMI

Dire che la manifestazione ¢ stata un successo € poco e ridut-
tivo, molti gli intervenuti che hanno apprezzato gli insegna-
menti di MAX MAVEN, la semplicitd e I'intelligenza delle
sue esecuzioni, il fascino ¢ il carisma di CHANNING POL-
LOCK, non intaccato dal lempo, ma forse reso ancora reso
pill umano ed efficace proprio da questo.

La ricca ed eleganie cena organizzala successivamente nei
locali di uno dei pit esclusivi ristoranti romani: LA VIGNA
DEI CARDINALI ha concluso la serata.

DIEGO SPINELLI e CHANNING POLLOCK una amicizia
nata al freddo di STOCCARDA che mantiene intatto nel
tempo tuilo il suo calore.

Serata non solo di cultura ed incontri, ma anche di ricompat-
tamento della magia romana con molla correllezza, € gliene
diamo atto, FRANCO SILVI, anche conoscendo 1'amicizia
che lega MAX MAVEN e soprattutto CHANNING POL-
LOCK a TONY BINARELLI ha invitato anche quest’ulti-
mo, superando quella ritrosia nei confronti della “concorren-
za'™ che qualche tempo fa aveva duramente espresso.

Segno, questo, che, quando correttezza umana, magia e vino

si incontrano senza lerzi incomodi, .sono possibili dialogo,
colloquio e serate piacevoli, pur con opposie opinioni e punt
di vista. FRANCO SILV], in occasione di questo incontro ha
volulo, con due splendidi premi, ringraziare REMO PAN-
NAIN per Ja sua notevole presentazione del PREMIO AR-
SENIO ¢ TONY BINARELLI per le molteplici attivita a fa-

vore della magia italiana.
Il giorno dopo incontro tecnico di MAX MAVEN e CHAN-

NING POLLOCK, nello studio di TONY BINARELLI, cui
hanno partecipato lo stesso FRANCO SILVI e DIEGO SPI-
NELLI, anche lui personalissimo amico di CHANNING
POLLOCK. La serata si & conclusa alla TAVERNA FLA-
VIA, di MIMMO CAVICCHIA, guasi un salto indietro nel
tempo, nella ROMA degli anni ‘60 e della Dolce Viia,
quando POLLOCK era anche una star del cinema.

1l gruppo dei partecipanti alla cena di gala organizzata da
FRANCO SILVI in onore di MAX MAVEN e CHANNING
POLLOCK

TORINO

Sempre per la serie gli infalicabili, il nostro Redatlore Capo,
Comm, FERNANDO RICCARDI che unisce a questo impe-
gno quello di vice Presidente Internazionale dell'INTERNA-
TIONAL BROTHERHOOD OF MAGICIAN, non dimenti-
ca che la prestigiazione ¢ anche una performing art, €, quin-
di, affianca, ai moldt spettacoli di beneficenza, anche le atu-
vita di docente e dotto conferenziere.

Si & infaui recato a TORINQ, al CLUB MAGICO BARTO-
LOMEO BOSCO per una delle sue colle ed interessanti con-
ferenze, che gli hanno ancora una volta decretato il successo.
A confermare il successo di quesla iniziativa la pubblicazione

FERNANDQ RICCARDI, nostro Redattore Capo, nonche
V.Presidente Internazionale per I' Iialia dell’ 1. BM. ha ri-
scosso un particolare successo con il suo lectures tour nel
nord-ltalia. Nella foto nella sede milanese del RING 223.
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L'ECO DEL PRESTIGIATORE ha dedicato ben due pagine:
in una SERGIO ACCETTI illustra e loda la personalita di
RICCARDI e delle sue molteplici attivitd; nell'altra FRAN-
CO IANNELLI e MARIO DEAMBROGIO entrano nel vivo
della cronaca della conferenza e del modo di gestirla ed in
sintesi definiscono la magia di RICCARDI:"quella con la
EMME MAIUSCOLA...” ¢ lo stesso RICCARDI come
“MAESTRO DI MAGIA”. Ben lo sa chi scrive queste righe,
che nei suoi giovani anni, ha tratto parte della sua cultura
proprio dal suo armadio.

MILANO

II Comm. FERNANDOQO RICCARDI ha ripetuto I'8 - 10 -
1994 la sua conferenza a MILANO nel nuovo studio della
Casa Magica SHAUN YEE urasferitosi in Via Fezzan, 3. Lo
stesso SHAUN YEE nel suo notiziario “Fantasmino-autunno
1994-" riporta:”Ospite in occasione dell’inizio dell’attivita
del nuovo studio il Comm, FERNANDO RICCARDI ha pre-
sentato la sua conferenza dimostrando, non stop, per due ore,
interessanti effetti di close-up e magia da scena con corde ,
carte € mentalismo. In pili ha dato validissimi consigli sulla
preparazione € presentazione, ricevendo consensi € il massi-
mo applauso di tutti i presenti per la generositd mostrata nel
voler condividere con tutti la sua matura esperienza.

TONY BINARELLI

BOLOGNA

Domenica 11 dicembre si & svolla, presentata da PROGET-
TO MAGIA, presso 'HOTEL HOLIDAY INN, 'EUROPA
MAGIC SHOPPING, ovvero la prima riunione italiana del-
I'EMBA, I'associazione europea delle case magiche.

Sette case magiche presenti, sulle dodici aderenti all'EMBA, e
di cui era stata pubblicizzata la presenza. Non pubblicizzata
affatto invece la conferenza di MAX MAVEN, che ha presen-
tato la annunciata sorpresa di chiusura della manifestazione.
La giomata & stala caratterizzala dalle continue dimostrazio-
ni del materiale proposto in vendita, circa 400 i partecipanti
che sono tornati a casa con portafogli vuoti e sacchetli pieni.
Grande la soddisfazione delle case magiche intervenute.
Qualche difficolta logistica a causa della contemporaneild del
MOTOR SHOW di BOLOGNA che aveva fatto registrare la
indisponibilitd degli alberghi e notevoli ingorghi di traffico.

SALUZZO (CN)

G. BONOMESSI

Venerdl 21 Ottobre 1994 si & svolto a Saluzzo (CN ),
presso la sede del CIRCOLO MAGICO CUNEESE , la 9a
Edizione del “CONCORSO DILETTANTI” . A questo
concorso possono partecipare solo ed esclusivamente i Soci
del CM.C. “anziani” e “ giovani” indistintamente i quali si
possono cimentare in qualsiasi specialila magica. L"edizione
di quest’anno & degna di citazione in quanto ha registrato un
buon numero di iscritti ed un buon livello di preparazione ar-
tistica, merito dell’ottima attivita svolta dal C.M.C. che ha

saputo in questi anni promuovere maggiormente la propia
attivitd dando sempre una maggiore qualild ai programmi
svolti. Ma veniamo alla serata del 21/10 u.s., sette erano i
candidati:

- GERBAUDO CORRADO in arte il Clown ARTURO ma-
gia comica;

- GIORDANOQ GIOVANNI, JOHNNY micromagia;

- OCCELLI MARCO magia generale;

- ODIN ERNESTO, HARRY WALDIS magia generale;

- STABELLINI RICCARDO, RIKARDO micromagia;

- OSELLA PIERQ, Mr. BUDINI' magia comica;

- ALBANESE ANTONIO, ANTONY grandi illusioni.

CUNEQ: Il gruppo der concorrenti con il Presidente del
Club GIUSEPPE-BONOMESSI, da sinistra ANTONY e part-
ner, RIKARDO JOHNNY, BUDINI, HARRY WALLIS e il
giovane MARCO.

La giuria era composta da cinque “giudici” di cui due speuta-
lori sorteggiati tra il pubblico intervenuto, due prestigiatori
ed un giornalista de “LA REPUBBLICA" il Dott. ALBER-
TO GEDDA. Tra i maghi in Giuria da segnalare la presenza
del Consigliere Nazionale FERDINANDO GIOVANNETTI
(MILTON), il quale ha svolto il ruolo di Presidente della
Giuria. Il verdetto finale ¢ stato il seguente: al primo posto si
¢ classificato con un numero comicissimo PIERO OSELLA,
in arte “BUDINI" il quale con pochissimi oggetti “raccimo-
laii” a caso nel suo studio, cosl dice lui..., € con tanta genia-
lita & riuscito oltre ad ottenere il maggior punteggio a strap-
pare al pubblico presente una marea di applausi, segno evi-
dente che il giudizio del pubblico e della Giuria collimavano.
Al secondo posto si & classificato con un’ollima esibizione
di micromagia, con un apertura di numero molto originale €,
con una certa verve comica con l'ausilio della sua mascotte
“PINKT”, (il procione), il socio RICCARDO STABELLINI.
Al terzo posto il giovane socio CORRADO GERBAUDO
che, con un numero clownesco, anche se giudicato dalla Giu-
ria un po corto, ha saputo dimostrare tutta la sua bravura e le
sue validissime qualitd di clown. Una particolare citazione
merita anche il ns, socio pill giovane di soli 12 anni, MAR-
CO OCCELLL il quale ha presentato un buona versione de-
gli anelli cinesi, dimostrando che anche se ¢ alle sue prime
esibizioni ¢’¢ gia un cerlo talento che con il tempo ed appli-
cazione polrd maggiormente emergere,

Un “BRAVO!™ a tulti i partecipanti ed un augurio di ritro-
varsi alla 10a Edizione sempre pid numerosi.
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Il nosiro socio LUCA VOLPE con DAVID COPPERFIELD

(vedere articolo a pag. 40)

MILANO

A. SIOLI

Sabato 8/10/94 il RING 223 di Miiano ha festeggiato il proprio
ventennale, in quello che & generalmente considerato il pid noto
ed importante ristorante-cabaret della citd: il Ca’ Bianca Club.
Il festeggiamento, non riservato a soli maghi, si & svolto al-
I'insegna di due “moti”: VIGESIMUS ANNUS (per i ma-
ghi) e UN MAGO PER AMICO (per il pubblico prenotato).
Dopo la conferenza, nella saletta privata, particolarmente
gradita dai maghi presenti, di TOMMY WONDER (tradotta
da DAVIDE COSTI) cena completa con close-up e speltaco-
lo internazionale sul palcoscenico.

Duecento presenti hanno calorosamente dimostrato, con
spontanei e lunghi applausi, tutto il loro apprezzamento.

II cerimoniale, di rito, & stato onorato con targhe, medaglie,
pergamene, fiori, ma in tempi stringatissimi per non distrarre
il “pubblico”. Infatti quello costituiva - volutamente - la
maggioranza, nell'intento di propagandare I' Arte magica.
Gradite e notate le presenze di:

- Comm. RICCARDI FERNANDOQ, Vice Presidente Interna-
zionale dell'l.B.M.

- BAI OTTORINO, Presidente del C.L.A M. di Milano.

- BALLI VITTORIO, Presidente del Circolo Amici della
Magia di Torino.

- BORGO FRANCO, Presidente del Frank Cadillac Project
di Padova.

- FAGGI CARLO, responsabile della Delegazione Lombar-
dadel CM.L

- DON MANTELLI SILVIO, in arte SALES, in rappresen-
tanza del “Teatro Magico” di Torino.

- RIZZO SILVESTRO, Presidente del Club Magico Bartolo-
meo Bosco di Torino.

Nel close-up hanno mietuto applausi, degni delle loro polie-
driche esibizioni, VANNI BOSSI, LOSI ANDREA, MAGI-
CUS, TONY MANTOVANI, MARGHERITO, PAOLO
MORELLI, EDOARDO PECAR, SHAUN YEE E WOLF
WALDBAUER. Sulla scena la danzatrice “esotica” IRENE
BORG ha magnificamente assolto il non facile compito di
catturare garbatamente I'immediata attenzione per dare il via
allo spettacolo internazionale.

Presentato con 1'abituale ed elegante sicurezza da JEAN
XUEREF.

Ad assoluta altezza della fama dei loro spettacoli e dei loro

nomi si sono esibiti:

- MARC ANTOINE (Francia)

- WOLF

- ALFREDO NOCERA e le sue modelle

- TOMMY WONDER (Olanda)

- EL TOGNELLA (cabarettista dialettale milanese)

- DAYANA e FRANZ

- MARGHERITO

Gli enwwsiastici applausi del pubblico hanno ampiamente di-
mostrato i'assoluto gradimento dell’esigente platea, gratifi-
cando ogni singolo Artista. Ad inlervallare opportunamente
le citate esibizioni vi sono stati due “momenti” particolari.
Uno riservato al socio Clown Magico MARGHERITO, che 2
stato festeggialo, con il colorato intervento di 7 clowns a sorpre-
sa, per 1 suoi personali venti anni di apprezzalo professionismo.
L'altro, toccantissimo, “momento” & stato sentitamente riservato al-

" la memoria del socio BAVASTRO GIOV ANNI (in arte NINON).

DARIO LIUTI gli ha dedicato una sua breve ed affettuosa poe-
sia, recitata in dialetlo milanese, caratierizzante il personaggio e
consona alla figura artistica “meneghina” dello scomparso.
Targa, con incisa poesia & stala offerta alla commossa signora
GIANCARLA BAVASTRO dal Presidente SIOLI; pergame-
ne a chi collabord come “spalla” con NINON: Mago FAX,
HAUDIL, PECAR, VANNI BOSSI e JEAN XUERET.

Durante tutta la serata FAGGI CARLO, in arte Mago FAX,
ha fornito un simpatico angolo per oroscopo computerizzalo
(gestito dal figlio LEONARDO), mentre ROSASPINA AN-
TONIO (di Bergamo) ha fornito la coreografia ad hoc.
FRANCO BESTETTI e MARGHERITO sono slati gli orga-
nizzatori, essendosi costituiti in pool operativo con ALES-
SANDRO SIOLI, PAOLO MORELLI e DARIO LIUTI.
Questo pool segnala 1'oscura quanto difficile ed indispensabile
collaborazione, encomiabile, dei soci MAGGIONI, LOREG-
GIAN, BROCCO, MANCINI, DI PUMPQ, COSTI, PEPPO.

13* Magia a Geneéve
( Svizzera )
V. DOBRZENSKY

I1 29 Ouobre si & svolto I'annuale appuntamento organizzalo
da PAVEL Magic con il concorso del “ Cénacle Magique 5 “
( JEAN DE MERRY, GEO RAY, ROB SUVAC, TONY
YANN oltre allo stesso PAVEL ).

Un esempio di puntualitd ed efficienza svizzera perche tra le
9 e le 19 abbiamo assistito ad una fiera magica internazionale,
a un concorso con 3 concorrenti, a 2 conferenze, ad uno show
di close-ap, a un dealer show e ad un gala. Inoltre un aperitivo
offerto dall’organizzazione e due ore per il pranzo. Incredibile
ma vero, il utto & terminato alle 19. Ma andiamo per ordine.
All'apertura della manifestazione ogni partecipante ha rice-
vuto un badge e due simpatici effetti magici. Le case magi-
che presenti ( senza peraltro grosse novild ) erano:
ALEXANDER DE COVA (Germani - buono il suo super-
mento-clipboard); KLINGSOR (Belgio); JOKER DE LUXE
(Francia) con un catalogo dalla bella veste grafica dato in
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omaggio a tutti; e dall'Ttalia Mr. SMITIH (GIUSEPPE BO-
NOMI:SST) che oltre a una vasta gamma di animali di gom-
mapiuma a wasformazione ha presentato il suo “Magic Big
Rabbit”, un coniglio gonfiabile che esce dal cilindro alto ben
2,5 mt. Last but not least, PAVEL che presentava @ dei suoi
effetti tra cut “La corde permable (bis)” a 98 Fr.Sv,

Leeo gli 8 concorrenti giudicat dal pubblico in sala - e garbata-
mente presentati da JEAN DE MERRY - in ordine di apparizione:
1, CEDRIC PERRE'T" (Zembrano): un numero di manipola-
zione “a la Silvan”, con tanta buona volonta,

2. 'RANCOIS DEGACHE: manipolazione “a la Topas”,
palle excelsior colorate, coltello a serramanico, qualche diffi-
colla leenica.

3. RENZO TESTA: presentatosi in magia gencrale, ba ese-
guilo la tesia wafliva da spade con I'assistenza di uno spetta-
tore. Manca di esperienza.

4. ROBERT MORARALU: classico numero con dischi, cor-
de ¢ carte che rimpiccioliscona.

5. RENE" KREBS (Katarack): manipotatore che deve rive-
derc if suo numero.

6. JOITAN RAVIER (Magic Things): grandi illusioni con
sospensione rotanie della partner dopo averla fatla apparire
in una piramide di cristallo.

7. FRANCOIS HAY! giovane promettente 13enne che ha
presentato un dignitoso numero di magia generale basato su
sele, ditali ¢ dischi.

a. MICHEL NEVEAL diverente ed originale numero ef-
fcttuato con racchette ¢ palle da tennis. Simpatica la trovata
der “bastoni emest” con la palla (al posto dei “pom pom™)
che pende dal centro della racchetta,

Vincitore del concorso, dopo un serrato testa a testa col gia
citato NEVEALJ, @ risultato JOHAN RAVIER,

Seguiva la conferenza di KLINGSOR, con un bell’effeuo di
lucchello a combinazione.

Poi un effetto di pseudo telecinesi con rotura di una lastra di
velro con un metodo non eletronico. 1 lucchetto di HOUDI-
NI ed altre cose.

Dopo Paperifivo e 1a pausa per il pranzo, alle 14 in punto co-
minciava la conferenza di ALEXANDER DIE COVA. Inte-
ressantissima e piena di buone idee, specic per quanto riguar-
da quello che lui definisce “Lelfetto piir veloce del mondo™.
Notevole anche ["idea dell’apertura della scatola contenente
un anello...Bravo ALLEXANDER. Al “Dealers show™ dimo-
strazione di alcuni degli effetti venduti.

Gli artisti del Close-up Show erano KLIMNGSOR, ALEXAN-
DER DE COVA, GARCIMORE ¢ JHONNY.

Si passava quindi al Gala Show, definito dal presentalore
“povero di quantith ma ricco di qualita” ALEXANDER DE
COVA cou il suo bellissimo numero giapponese, MICHEL
NEVEAU con le sue racchetle e infine GARCIMORE. Que-
sto grande artista spagnolo che da anni vive in Francia, senza
aver imparato la lingua (o facendo finta), ha un umorismo
tutto personale che coinvolge 'inlera platea, Famosissimo in
Francia dove per anni ha tenuto una rubrica televisiva, autore
di libri, ha riscosso il meritato successo grazie anche alla spi-
ritosa collaborazione di una simpatica spetiatrice.

Alle 19 wuti a casa con "appuntamento al 14° Magie A Geneve.

MARIBOR: in alto AUGUSTINO, da sinustra Signora WLA-
DIMIR, SABINO CIVITA BRUNA, WLADIMIR, KARLY
ANN, VANNI BOSSI sotio sempre da sinistra GIULIANCU
ANGELINI, delegato del gruppe triestino, DEL CANE, la
Signora BOSSI ¢ ROBERTO.

MARIBOR ( SLOVENILJA)

A. DELCANE

Per {a seconda volta sono stato i1 cronista efficiale del Con-
gresso Magico in SLOVENITA svoltosi a BARIBOR nei
giorni 5 e 6 Novembre 1994, nella foto appare la toupe ila-
liana che ha preso parte alla manifestazione,

L'inizio & avvenuto alle ore 9 di sabato 5 Novembre 1994,
nello stesso HOTEL OREL ove eravamo alloggiati. I vasli
saloni dell’albergo hanno offerlo ampi spazi per lo svolgi-
mento del magico incontro.

Alcune sale hanno ospitato le fiere magiche e pil precisa-
mente: WLADIMIR (Slovenia), JIULIUS NEMES (Cecoslo-
vacchia) e FIGARO BUVESZBOCT (Ungheria).

Ad un simpatico brindisi e al benvenuto da parte di WLADI-
MIR ha fatlo seguito la conferenza di CINCINATI CID (Au-
stria) che ne! mostrare interessanti e validi effetd di carte ne
ha ramunentito in particolarc uno del nostro BINAREILLIL
Nel poineriggio ¢ seguita la conferenza di VANNI BOSSI Ap-
plavdite ¢ satura di preziosismi manipelatori con le monete ha
fruttato a VANNT BOSST meritati appliusi e corisensi unaniini.
i Gada della sera vedeva in scena:

-MR. JANI & PARTENER-magia generalc;

- MARIO-biar magico:

- AUGUSTINQ-effcui con il fuoco;

- MONSIEUR JULES-colombe ¢ produzione di fiori;

- KARILY ANN-manipolazione;

- MARLIZZ & MAJTA-mentalismo a duc;

- RALF ROLSON & FREDINI- grandi illusioni.

Tulti meritevoli di elogi ed applausi. La domenica mattna,
conferenza di WOLFGANG CASTELL che ha eseguite ef-
fetti con elastici. Con la conferenza di CASTELL si & anche
conclusa la manifestazione MARIBOR 1994. Ancora una
valida occasione per stringere la mano a lanti amici € per
scambiarci il rituale:

“Arrivederci al prossimo MARIBOR 1995!"
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DALLA REDAZIONE

i chiama David Copperfletd,

come if del ro-
mwmmmns,gimmo

con Claudia Schiffer ed & il pre-
stigiatore pid famoso del mon-
do. E riuscito a far sparire ta
Statua della Libertd, ad attra-
versare con Il SUD cOrpo la mu-
raglia cinese, a uscire incolu-
me da un tifo nelle cascate
del Niagara. i Copperfield

apre ai telespetiaiori italiani |

Is porie della sua casa-studio  §

Sopra, David Coppertiefd In uno dei
i che vedi una

levita sostenuta da piccoli getti d‘aciua. A
lato, Glorglo Masltrota (29 anni) e Natalia
Estrada (22), condutior| della serata.

(da Sorrisi e Canzoni)

A lato, David Copperfleid
(37 anni; vero nome
David Kotkin): é nato a

Sopra, David -
Copperfield

e la top model
Claudia Schifter
(24 annl).

DAVID IL “SUPER MAGO”

L. VOLPE

E stato esattamente con un mese di anticipo che ho ap-
preso la notizia del tour italiano di DAVID COPPER-
FIELD, per la precisione dal numero 36 di “EVA EX-
PRESS” del 3 settembre 1994.

Subito ho cercato di procurarmi i biglietti e fortunalamente
ho ottenulo un posto in parterre (fila 8, setlore A, posto
27).

Il caso ha voluto che accanto a me fosse seduta DEBO-
RAH CAPRIOGLIO, da tempo mia conoscenza, la qua-
le, nonostante le sue avvenenti doli, non & riuscila a di-
strarmi dallo spettacolo.

Inutile farvi una cronaca dello spettacolo, considerando
che il 90% dei “maghi” che mi sta leggendo avra assi-
slito allo show, ma il numero che mi ha veramente di-
vertito e colpito per la sua originalita & stato il “Blue
print for mistery” (la donna che sparisce un pezzo alla
velia, in corrispondenza del pezzo cancellalo su un pan-
nello), il reslo dello show & stalo naturalmenle spetiaco-
lare e oserei dire enlusiasmante!

Quella sera ho avulo una grande soddisfazione, infauli gra-
zie a "Qui Magia"” e mostrando la tessera dell’].B.M., sono
stato accolto nel suo camerino. Siamo rimasti per quasi 20
minuli a farci fotografie e a parlare dello spettacolo e poi-
ché con me avevo il numero di “Qui Magia”, con la sua
foto in copertina gliene ho fato omaggio e lui, pensate che
cosa incredibile, ha voluto sulla rivista una mia dedical!!
Per chiudere vorrei ringraziare DAVID COPPER-
FIELD che, con la sua straordinaria personalita ¢ il suo
ineguagliabile modo di fare spetiacolo, ha segnato un
altra tappa fondamentale nell’iter evolutivo della magia
alla stregua dei nostri TONY BINARELLI e SILVAN.

2-4 FEBBRAIO 1995
OAKLAND - CALIFORNIA
64 ANNUAL COLUMBUS
Contattare:

Jep Hosteler

193 E. Frambes Ave
Columbus - OH 43201-1409
US.A,

25-26 FEBBRAIO 1995
BLACKPOOL MAGIC CLUB
Contattare:

Steve Eastham

70 Stadium Avenue

Blackpool FY4 - 3QK
INGHILTERRA

APPUNTAMENTI

F. RICCARDI

24-26 MARZO 1995

CORSO PROFESSIONALE DI MAGIA
S. MARTINO DI CASTROZZA
Contattare;

Playmagic S.r.l.

Via Montaione, 12 I
00139 Roma
ITALIA

25 MARZO 1995
COURTRAI-KORTRIJK

INNER MAGIC CIRCLE HAPPENING
Contattare:

Gaillaert R. Gouden

Boomstraat

8000 Brugge

BELGIO

APRILE 1995 (manca la data)
107 RIUNIONE CMI - LUCCA
Contatare;

Romeo Garalti

Via Cannizzaro, 7

42100 Reggio Emilia

ITALIA

28 MAGGIO 1995

EXPOMAGIA - 35 CASE MAGICHE
Contattare:

Amici della Magia Torino

Via Savonarola, 6

10128 Torino

ITALIA
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TORINO - 28 MAGGIO1995
«EXPOMAGIA ’'95»®

(/)

&

GRANDIOSA FIERA MAGICA ORGANIZZATA DA
AMICI DELLA MAGIA DI TORINO

\S‘»b

35 CASE MAGICHE INTERNAZIONALI 35
12 ORE DI DEALERS SHOW ININTERROTTO 12
PRANZO GRATIS PER TUTTI | PARTECIPANTI
OMAGGI E SORPRESE PER TUTTI
QUOTA DI PARTECIPAZIONE DI LIRE 35.000

OGNI PRESTIGIATORE PUO APPARIRE SUL
GRANDE CATALOGO MAGICO INTERNAZIONALE
CON 1/4 DI PAGINA SENZA FOTO PER LIRE 80.000

'CON 1/2 PAGINA E FOTO PICCOLA PER LIRE 120.000
CON UNA PAGINA E FOTO GRANDE PER LIRE 200.000
IL CATALOGO SARA STAMPATO IN 1.200 COPIE
E DISTRIBUITO IN TUTTO IL MONDO

PER LA PARTECIPAZIONE SCRIVERE O TELEFONARE A:
AMICI DELLA MAGIA DI TORINO

VIA SAVONAROLA 6 - 10128 TORINO
TELEFONI 011/597.087 - 011/308.1810
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_ ¢ycompletamente esurito, ci a spinto ha riprodurre un effetto ed
fruna forzatura che il tempo aveva, forse, sottonotato:
w EFFETTO
VL' Artista mostra una grande busta contenente la sua predizione,
- %'la consegna ad una spettatrice, affinche sia la testimone della
~ ypassoluta correttezza di quanto sostenuto.
. ¢yPoi, rivolgendosi ad uno spettatore, mostra NOVE diverse
- Yrcartoline riproducenti, a colori, i manifesti di films famosi,
vTali cartoline sono numerate sul dorso con i numeri dall 1 al 9,
¥|o spettatore nomina, LIBERAMENTE, un solo numero,
' scegliendo cosi, casualmente un solo film tra quelli proposti -
***ﬁ**ﬁﬁﬁ*mtretc dimostrare che nessun altro manifesto ha lo stesso
numero. E quindi metterete in evidenza il solo manifesto del film prescelto; questo
corrispondera esattamente al grande manifesto gigante che la spettatrice ha nella busta,
fin dall' inizio e che lei stessa apre per estrarne il contenuto.
IL MATERIALE CHE RICEVERETE VI CONSENTIRA' DI EFFETTUARE
L' EFFETTO DESCRITTO, MA POTRA' ANCHE SERVIRVI IN ROUTINE DEL
TIPO MENTAL EPIC O IN TUTTE QUELLE DOVE ABBIATE BISOGNO DI
DETERMINARE LA SCELTA DELLO SPETTATORE SU UN PARTICOLARE
SOGGETTO. TRATTANDOSI DI FILM POTRETE SCEGLIER TRA: IL
PROTAGONISTA, LA PROTAGONISTA, IL REGISTA etc....
NESSUN COMPLICE,NESSUNA FORZATURA VERBALE,LA SCELTA DEL
NUMERO, DA PARTE DELLO SPETTATORE, E' VERAMENTE LIBERA,
NESSUNA BUSTA TRUCCATA, NESSUNA COMPLESSA MANOVRA,
POTRETE DEDICARVI INTERAMENTE ALLA PRESENTAZIONE .

ANCORA UN EFFETTO "SICURO" DA INSERIRE SUBITO NEL
VOSTRO REPERTORIO

solo Lit. 79.000

Prodotto da PLAYMAGIC s.r.l.
su routine di
TONY BINARELLI
distribuito da:
LA PORTA MAGICA

Via Dessi¢ 2 00199 ROMA tel.e fax 06/8601702
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